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XXV - MERCHANDISING é a técnica de veicular ou men-
cionar produtos, marcas ou servicos de forma ndo ostensiva e ndo
declaradamente publicitaria em um programa de televisdo ou radio,
filme cinematogréfico, espetaculo teatral e outros.

XXVI - OFERTA sfo todos os métodos, técnicas e ins-
trumentos que visam aproximar o consumidor dos alimentos colo-
cados a sua disposi¢do no mercado pelos fornecedores.

XXVII - PATROCINIO é o custeio total ou parcial da pro-
ducdo de material, programa de rédio ou televisdo, evento, projeto
comunitario, atividade cultural, artistica, esportiva, de pesquisa ou de
atualizagdo cientifica, concedido como estratégia de marketing, bem
como custeio dos participantes das atividades citadas.

XXVIII - PEGA PUBLICITARIA ¢é cada um dos elementos
produzidos para uma campanha publicitaria ou de promog&o de ven-
das, com funcles e caracteristicas préprias que seguem a especi-
ficidade e linguagens préprias de cada veiculo. Exemplos: anuncio,
encarte, filmete, spot, jingle, cartaz, cartazete, painel, letreiro, display,
folder, banner, mobile, outdoor, busdoor brinde, etc.

XIX - PORCAO é a quantldade média do alimento que
deveria ser consumida por pessoas sadias, maiores de 36 meses de
idade, em cada ocasido de consumo, com a finalidade de promover
uma aimentagdo saudavel. No caso de individuos com idade inferior
a 36 meses, considera-se a quantidade constante no regulamento téc-
nico especifico do aimento em questdo. Quando ndo existir regu-
lamento técnico especifico, é aquela apresentada pelo fornecedor ou
distribuidor como sendo a adequada para o consumo, desde que n&o
contrarie o conhecimento técnico-cientifico vigente.

XXX - PROMOGCAO COMERCIAL é o conjunto de ati-
vidades informativas e de persuasdo procedente de empresas res-
ponsaveis pela producdo ou manipulacdo, distribuicdo e comercia-
lizagdo com o objetivo de induzir a aquisi¢do ou venda de um de-
terminado produto.

XXXI - PROPAGANDA/PUBLICIDADE Conjunto de téc-
nicas e atividades de informagdo e persuasdo com o objetivo de
divulgar conhecimentos, tornar mais conhecido e/ou prestigiado de-
terminado produto ou marca, visando a exercer influéncia sobre o
plblico por meio de agbes que objetivem promover e/ou induzir a
prescricdo, a aquisi¢do, a utilizagdo e o consumo de alimentos.

XXXII - - PROPAGANDA/PUBLICIDADEPROMOQAO
COMERCIAL DE ALIMENTO DESTINADA AS CRIANCAS é
aquela realizada para alimento de uso direto ou empregado em pre-
paro caseiro, destinado diretamente a0 consumo por criangas, ou que,
de alguma forma, esteja sendo comercializado ou apresentado como
apropriado para esse grupo populacional.

CAPITULO Il

Dos Requisitos Gerais

Art. 5° As informagOes exigidas por este Regulamento, de-
vem ser veiculadas de maneira adequada, ostensiva, correta, clara,
precisa e em lingua portuguesa.

Paragrafo Unico Quando exibidas em linguagem escrita, as
informacdes exigidas por este regulamento devem ser apresentadas
em cores que contrastem com o fundo do anuincio, estar dispostas no
sentido predominante da leitura da peca publicitéria e permitir a sua
imediata visualizagdo, guardando entre si as devidas propor¢des de
disténcia, indispensaveis a legibilidade e destaque.

Art. 6° Na oferta, propaganda, publicidade e outras préticas
correlatas cujo objetivo seja a promog&o comercia dos alimentos com
quantidade elevada de agUcar, de gordura saturada, de gordura trans,
de sddio e de bebidas com baixo teor nutricional, é exigido:

| - Que a sua realizag8o seja direta e verdadeira, de forma a
evidenciar o cardter promocional da mensagem;

Il - Que sgiam facilmente distinguiveis como tais, ndo im-
portando a sua forma ou meio utilizado;

Il - Que sgja(m) veiculado(s) aerta(s) sobre os perigos do
consumo excessivo desses nutrientes por meio da(s) seguinte (s) men-
sagem (s), aplicavel(s) de acordo com os casos descritos abaixo:

a) "O (nome/ marca comercial do aimento) contém muito
aclcar e, se consumido em grande quantidade, aumenta o risco de
obesidade e de cérie dentéria’.

b) "O (nome/ marca comercial do aimento) contém muita
gordura saturada e, se consumida em grande quantidade, aumenta o
risco de diabetes e de doenca do coragao”.

c) "O (nome/ marca comercial do aimento) contém muita
gordura trans e, se consumida em grande quantidade, aumenta o risco
de doencas do coragdo".

d) "O (nome/ marca comerciad do alimento) contém muito
sodio e, se consumido em grande quantidade, aumenta o risco de
pressdo ata e de doengas do coragdo”.

IV - Quando o aimento ou o conjunto a que ele pertenca
possuir quantidade elevada de dois ou mais nutrientes, devera ser
aplicado o seguinte alerta cumulativamente em relag@o aos nutrientes:
"O (nome/ marca comercial do alimento ou conjunto) contém mui-
to(a) [nutrientes que estéo presentes em quantidades elevadas], e se
consumidos(as) em grande quantidade aumentam o risco de obesidade
e de doengas do coragdo".

Art. 7° Os dertas a que se refere 0 artigo 6° devem ser
contextualizados na pega publicitaria, de maneira que sgiam pro-
nunciados pelo personagem principal, quando a peca publicitéria for
veiculada na televisdo ou outros meios audiovisuais; proferidos pelo
mesmo locutor, quando veiculada em réadio; e, quando se tratar de
material impresso, o0 aerta deve causar 0 mesmo impacto visual que
as demais informagOes presentes na pega publicitaria.

§ 1° A locucdo dos alertas deve ser perfeitamente com-
preensivel.

§ 2° Se a propaganda ou publicidade de televisdo néo apre-
sentar personagem principal, os aertas devem observar os seguintes
requisitos:

a) apbs o término da mensagem publicitéria, os aertas seréo
exibidos em cartela Unica, com fundo verde, em letras brancas, de
forma a permitir a perfeita legibilidade e visibilidade, permanecendo
imoével no video;

b) a locugdo deve ser feita com voz adulta e perfeitamente
compreensivel;

c) a cartela devera ocupar a totaidade da tela.

§ 3° Na internet, os aertas serdo exibidos de forma per-
manente, visivel, juntamente com a pega publicitéria, e devem causar
0 mesmo impacto visual que as demais informacdes presentes na
propaganda ou publicidade.

Art. 8° E obrigatéria a veiculagdo do alerta a que se refere o
artigo 6° em amostras grétis de alimentos com quantidades elevadas
de aglcar, de gordura saturada, de gordura trans, de sodio, e de
bebidas com baixo teor nutricional, bem como em cupons de des-
conto para a promogao desses alimentos.

Art. 9° Todo material publicitério referente ao patrocinio de
fornecedores ou distribuidores dos aimentos com quantidades ele-
vadas de aclcar, de gordura saturada, de gordura trans, de sodio, e de
bebidas com baixo teor nutricional deve veicular o alerta exigido pelo
art. 6°

Art. 10 A divulgagdo de programas ou campanhas sociais
que mencionem nome/marcas dos alimentos com quantidades ele-
vadas de aglcar, de gordura saturada, de gordura trans, de sédio, e de
bebidas com baixo teor nutricional, ou que tenham por objetivo a
promocéo comercial desses alimentos deve observar todas as dis-
posicdes desta resolucéo, inclusive quanto ao alerta exigido pelo art.
6°.

O Secretario de Atengdo & Salde, no uso de suas atribuigoes,

PORTARIA N° 293, DE 28 DE JUNHO DE 2010

Art. 11 N&o poderdo constar na propaganda, publicidade ou
outras préticas correlatas cujo objetivo sgja a promogéo comercial de
alimentos e bebidas citados no caput do artigo 1° indicagBes, de-
signagBes, denominacdes, simbolos, figuras ou desenhos que pos-
sibilitem interpretacéo falsa, erro e confusdo quanto a origem, a
procedéncia, a natureza, a qualidade, a composi¢ao ou que atribuam
caracteristicas nutritivas superiores aguelas que realmente possuem,
tais como:

| - Informar ou sugerir que qualquer tipo de alimento seja
completo nutricionalmente ou que supra todas as necessidades nu-
tricionais dos seres humanos, excetuando-se o leite materno quando
consumido até os seis meses de idade;

Il - Informar ou sugerir que o consumo do aimento cons-
titui-se em garantia para uma boa salide, inclusive no que diz respeito
as expressdes que 0 caracterize como fundamental ou essencial para
0 crescimento e desenvolvimento de criangas, excetuando-se o leite
materno; e salvo quando aprovado por 6rgéo competente ou disposto
em regul amento téecnico especifico;

Il - Desestimular de qualquer forma o aleitamento materno
exclusivo até os seis meses de idade e complementar até os dois anos
de idade ou mais;

- Informar ou sugerir que aimentos que possuam em sua
composicdo nutrientes e fibras alimentares adicionados intencional-
mente possam atuar como substitutos de alimentos que os possuam
naturalmente em sua composi ¢&o;

V - Utilizar expressdes ou sugerir de qualquer forma que o
alimento é saudavel ou benéfico para a salde, quando este for clas-
sificado com quantidades elevadas de aglcar, de gordura saturada, de
gordura trans, ou de sodio e bebidas com baixo teor nutricional;

VI - Informar ou sugerir que alimentos com quantidades
elevadas de aglcar, de gordura saturada, de gordura trans, de sodio e
de bebidas com baixo teor nutricional possam substituir uma refeig&o,
sadlvo quando aprovado por orgdo competente ou disposto em re-
gulamento técnico especifico.

CAPITULO 1l N

DA PUBLICIDADE, PROPAGANDA E PROMOCAO CO-
MERCIAL PARA AS CRIANCAS

Art. 12 Em toda e qualquer forma de propaganda, publi-
cidade ou promocdo comercial de alimentos com quantidades ele-
vadas de aglicar, de gordura saturada, de gordura trans, de sodio e de
bebidas com baixo teor nutricional direcionada a criangas, é obri-
gatdrio o aerta a que se refere o artigo 6° dessa resolucéo, devendo
ser observada principalmente a contextualizagcdo do aerta na pega
publicitéria

CAPITULO IV i

DAS DISPOSICOES FINAIS E TRANSITORIAS

Art. 13 Todos os abrangidos por esta Resolucdo terdo o
prazo de 180 (cento e oitenta) dias contados a partir da data de sua
_r|>_ubl|cat;ao para promover as adequagdes necessarias a0 Regulamento

écni

Art. 14 As empresas deverdo manter em seu poder, a dis-
posicdo da Autoridade Sanitaria os dados féticos, técnicos e cien-
tificos que d&o sustentagcdo a mensagem pubIlmtana.

Art. 15 As empresas devem informar a todo o seu pessoal de
comercializagdo e divulgacdo de alimentos, incluindo as agéncias de
publicidade, sobre este Regulamento Técnico e as responsabilidades
no seu cumprimento.

Art. 16 O descumprimento das disposicOes contidas nesta
Resolugdo constitui infragdo sanitéria, nos termos da Lei n° 6.437, de
20 de agosto de 1977, sem prejuizo das responsabilidades civil, ad-
ministrativa e penal cabiveis.

Art. 17 Esta Resolugéo entra em vigor na data de sua pu-
blicag&o.

DIRCEU RAPOSO DE MELLO

Considerando a Portaria n° 1097/GM, de 22 de maio de 2006, que define a Programacdo Pactuada e Integrada da Assisténcia em Salde;
Considerando a Portaria n® 204/GM, de 29 de janeiro de 2007, que regulamenta o financiamento e a transferéncia dos recursos federais para as agdes e 0s servigos de salde, na forma de blocos de financiamento

Considerando as planilhas encaminhadas pela Secretaria de Estado de Salide e Defesa Civil do Rio de Janeiro, por meio do Oficio GS/CIB-RJ n° 19, de 01 de junho de 2010, resolve:

Art. 1° Remangjar o limite financeiro anual referente a assisténcia de média e alta complexidade hospitalar e ambulatorial sob gestdo estadual, conforme descrito no anexo | desta Portaria, e sob gestdo dos
municipios habilitados a Gestéo Plena do Sistema Municipal e aderidos ao Pacto pela Salide 2006, conforme detalhado nos anexos Il e Il1.

§ 1° O total de recurso financeiro anual do estado do RIO DE JANEIRO, referente ao bloco de financiamento da atengdo de média e ata complexidade ambulatorial e hospitalar, corresponde a R$

2.103.421.198,85 assim distribuido:

Destino Valor Anual Detalhamento
Total dos recursos transferidos ao Fundo Estadual de Saide - FES 454.798.621,83 Anexo |
Total dos recursos transferidos aos Fundos Municipais de Salide - FMS 1.578.433.292,30 Anexo |l
Total dos recursos 70.189.284,72 Anexo |1
retidos no Fundo
Nacional de Salde

§ 2° Estéo inclusos neste bloco de financiamento os valores referentes aos incentivos do Centro de Especialidades Odontolgicas - CEO, no valor de R$ 7.048.800,00 e do Servigo de Atendimento Mével as

Urgéncias - SAMU, no valor de R$ 35.076.000,00.

§ 3° O Estado e os Municipios fardo jus a parcela mensal correspondente a 1/12 (um doze avos) dos valores descritos nos anexos desta Portaria.
Art. 2° Instruir que o remanejamento do recurso concedido por meio desta Portaria ndo acarretara impacto no teto financeiro globa do Estado.
Art. 3° Estabelecer que o Fundo Nacional de Sallde adote as medidas necessarias para a transferéncia, regular e automatica, do valor mensal para o Fundo Estadua de Salide e Fundos Municipais de Salde,

correspondentes.

Pardgrafo Unico. Os recursos orcamentérios, objeto desta Portaria, correrfio por conta do orcamento do Ministério da Satide, devendo onerar o Programa de Trabalho: 10.302.1220.8585-0033 - Atencéo a Salde

da Populagéo para Procedimentos em Média e Alta Complexidade.

Art. 4° Esta Portaria entra em vigor na data da sua publicagdo, com efeitos financeiros vigentes a partir de 1° de junho de 2010.

ALBERTO BELTRAME

Este documento pode ser verificado no enderego eletrénico http://www.in.gov.br/autentiadedehtml,

pelo codigo 00012010062900047

Documento assinado digitalmente conforme MP n° 2.200-2 de 24/08/2001, que ingtitui a

Infraestrutura de Chaves Publicas Brasileira - |CP-Brasil.
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