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Departamento de Economia e Pesquisa (IS ®

Associacdo Brasileira de Supermercados

Pesquisa Pascoa: 51% dos supermercadistas acreditam em vendas
melhores em 2010.

Comportamento meédio das vendas para a Pascoa 2010 (%)
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Departamento de Economia e Pesquisa  (JDIQS®

Associacdo Brasileira de Supermercados

Encomendas dos supermercadistas (em volume): produto com maior
crescimento sdo os peixes em geral, 10,7%. Ovos de Pascoa crescem 8,2%

Evolug¢ao das encomendas dos supermercadistas junto aos fornecedores, por
principais produtos
(% em relacdo a Pascoa 2009)
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Departamento de Economia e Pesquisa (IS ®

Associacdo Brasileira de Supermercados

Precos praticados pelos supermercadistas crescem, em média, 5,2%; ao
passo que os precos pagos pelos produtos subiram 6,8%.

Variacao de pregos, na comparagao com a Pascoa 2009 (%)
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