


Caminhos da Comunicação ao trade

Trade Mkt

Consumidor 
e/ou Shopper

Equipe Comercial 
Indústria

Equipe Comercial

Comprador
Supermercado

P t d dEquipe Comercial 
Distribuidor

Ponto‐de‐venda



Quem faltou comunicar?

Chefe da Seção Repositor

Gerente da Loja



Necessidades do trade



Como Formar e Orientar o Setor

Por meio de comunicação contínua
com o setor supermercadista  com o setor supermercadista, 
informando-o sobre:

Mi  C l d  P d• Mix Completo de Produtos
• Gerenciamento da Categoria
• Lançamentos• Lançamentos
• Comportamento do consumidor
• Material de Merchandising
• Exposição Correta dos Produtos
• Uso do Cross Merchandising



Cases

Comunicação tradeComunicação trade



Comunicação trade



Comunicação trade



Cases

Anúncio e EncarteAnúncio e Encarte



Anúncio Trade



Anúncio Trade



Marketing de RelacionamentoEncarte Trade - Sazonal



Marketing de RelacionamentoEncarte Trade - Sazonal



Anúncio Trade



Anúncio Trade





“A nossa pesquisa identificou que 83% dos pequenos 
varejistas estão interessados em treinamentos para 

lh d ó ”melhorar a gestão do seu negócio.”
Fátima Merlin ‐ LatinPanel

“66% dos leitores de SuperHiper utilizam as 
informações dos anúncios em sua loja.




