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STELLA

COMUNICACAO




Equipe Comercial Comprador
Industria Supermercado
Equipe Comercial
Distribuidor

Consumidor
e/ou Shopper
Ponto-de-venda
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Chefe da Secao

Gerente da Loja






Como Formar e Orientar o Setor

i

Por meio de
com o setor supermercadista,
iInformando-o0 sobre:

e Mix Completo de Produtos
e Gerenciamento da Categoria
e Lancamentos
e Comportamento do consumidor
e Material de Merchandising
H— s s t e Exposicao Correta dos Produtos
b . « Uso do Cross Merchandising
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Comunicacao trade




Comunicagao trade

*Orientar o setor na prevengao de perdas de seus produtos,
* Apresentar o mix completo de produtos “Gillette”, “Duracell”
e “Oral-B" e seus diferenciais
* Demonstrar ao supermercadista como rentabilizar as vendas
*Passar o conceito de gerenciamento de categoria
e o cross-merchandising na loja
*Divulgar lancamentos e diferenciais dos produtos Gillette

O Projeto:

Composigio:

6 fasciculos gerenciais e 6 anincios
Canal:

Supermercado

Divulgacao:

Anuncios cuponados - veiculo trade
Duragéo:

supermercadistas se
inscreveram no projeto
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Comunicacao trade

Cpesario: A

*Manter e ampliar a cobertura de mercado
no auto-servigo
*Rentabilizar as vendas no varejo
*Gerenciamento de categoria
e cross-merchandising
*Divulgar lancamento e diferenciais
dos produtos

"W cuiEnTE = O Projeto:

Divulgagao:

Anancios cuponados — veiculo trade
Composicio:

Pasta, 12 fasciculos gerenciais e 12 anuncios
Canal:

Supermercado

QuUANDS .
. PSTao mry, UDERES D venpas Distribuigao:
ELES sap f..,.:",,:"“':'l";.ﬂ Via correio

T AUMENTAR FRATURAMEN T Duracao:
12 meses

Resultado:

Lideranca da categornia palo 3 ano consacutivo

Promio Lancamento do Ano e Trofeu
Ponto de Encontro
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Anuncio e Encarte




76% dos consumidores
buscam variedade’.

A McCain sabe como atendé-los.

Chegou o novo lancamento da McCain!
Batata Doce Pré-frita McCain
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Facilite a vida de seus clientes com a praticidade
dos produtos congelados McCain:

* Pedo gue moram sosinhe o mais de S millhdes de brasdeas,
cerca de 1% da populacio economacarmente ativa (PEA™

* Mudherss gue trabalharn o & depden de powco termpo
para prepade’ hebeses para 4 ferrdia
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A tradesmarketing

Pizzas Congeladas
Sibarita McCain

. Fique com a fatia mais

| lucrativa do segmento

| que movimenta cerca de
' USS B0 milhdes por ano*.
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Prepare sua loja:
Ay peusian guntaraen de rorisgmee pravin coegjeladng de Séy e quadrn sesey
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A linha Sibarita McCain conguasta o consumddor pela alta qualidade & wma varledade completa
de wabares diferenclades, gue vbo do tradiclonal slé o3 voltades para o moderno segrmento light

¥ recheios diferenciados




Anuncio Trade ferrari
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Unilever. O mais completo m ix de produtos para cabelos.
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Razdes para o exposicdo de Cuidados para os Cabelos
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- Encarte Trade - Sazonal
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Aproveite esse momento incrivel de OMO
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S A sofisticagao chega a sua loja.

o, Dove traz alta performance
para o segmento luxo.

A nova linhia Dove Advaneced Therapy oferece muito mais
As suas consumidoras, pois sua performance avangada
entrega um ritual de beleza completo.
I:g'}pﬁ: .f"J.’I-f' i S Sua formulagdo com Serum Reparador protege @

W Yeme rapars intensivamanta 0s cabelos, deixando-os
1 : visivelmente sauddveis e com um brilho intenso
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Anuncio Trade

Hamburger Aurora agita a Categoria de pereCiveis!

© aevramgo Ao Amplie suas vendas de Hamburgers Aurora
2 com os materiais criados para sua loja.

Praticidade com sabor = 7 Wl e
Variedade com rentabilidade | |

A Aurora, alinhada com as tendéncias de consumo, amplia sua linha de
Hamburger que se destaca pela alta rentabilidade deixada em sua loja
e pela satisfagao do consumidor em adquirir um produto mais alto que
os demais hamburgers do mercado com um prego diferenciado, além
da opcao de escolha dos varios formatos apresentados: caixeta com
12 unidades de 56g e granel com 36 ou 90 unidades de 56g ou 90g.

Dica do Trade:

A Aurora sabe que: 83%* dos estimulos percebidos vém da visao,
B4%** das compras sd0 decididas na sua drea de vendas, por isso,
investe em uma gama de materiais promocionals para apoiar o

G deste mix de prod em sua loja. Pega hoje mesmo para
o representante Aurora o seu kit de sinalizagdo e atrala a atengdo dos
70%** dos consumidores que compram mais do que planejam.

| SAC Aurora 0800 0113500 a%
www.auroraalimentos.combr e WEE
putmr i

it o eicames songeiacia Lucre com a cesta de pereciveis.
- A vida agitida, a profissionalizagédo das mulheres,

Sak '8 a dir ¢ao do tempo disponivel para preparar os
,.:‘.".?“:-‘.:.'ﬁ,.,,,, alimentos sao alguns dos motivos do crescimento
g cones de 7% na cesta de pereciveis*. A categoria de
carne congelada cresceu 9,3%*, sendo o

hamburger o carro-chefe desta familia.
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Anuncio Trade

ACABOU DE CHEGAR E TEM TUDO INOVADOR  PRATICO MODERNO

LUinico produta com Vai ao freerer, geladein, Compde o mesa
com beleza e

PARA SAIR RAPIDINHO DA SUA LOJA. bigerneerbagbil] [l i eginc.

UMA NOVIDADE PARA VENDER O ANO INTEIRO:

99% 'DOS CONSUMIDORES APROVARAM A NOVIDADE. :
G8% ‘DEMONSTRARAM INTENCAO DE COMPRA. :
847 ‘AVALIARAM O PRODUTD COMO EXCELENTE. :

Exposicio certa, giro e lucro certos,

A Santa Marina desenvolveu materiaks strativos

¢ eapechats para destacar War II1I‘I. & f1.-|||:n|'-I| Classica
Nl Sia bren o werddas. Pars otimizar suas vendas
jamais exponhs Marinex” & Teflon”

Classica proximo a

i B Tonagar
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= S i
uma das linhas atendem | =
a publicos especificos
2 deverm ocupar
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espacos diferentes

MARINEX & TEFLON'

Clasrar

A SanTa MARBLA APRESENTS UMA LINMA QUE UNE & BELEZA DE
MarEX" £ 4 PRATICEDUDE DO LEGITWMD ANTIADERENTE TEFLON',
Mamnex" & Teroe® Classica. Um LANCAMENTD COm TAWTAS
CALIDADES QUE TODO MUNDO W QUERER LEVAR LOGO RARA casal

\r‘)i\:}“_:-dmﬁ Marina

wetaL Couinbama com. br
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“A nossa pesquisa identificou que 83% dos pequenos >
varejistas estao interessados em treinamentos para
melhorar a gestao do seu negdcio.”

Fatima Merlin - LatinPanel

"

“66% dos leitores de SuperHiper utilizam as
informacgoes dos anuncios em sua loja.




ferra Il Somos seu
trade&marketing parceiro efetivo

na busca de um
- unico objetivo:
A sua agéncia de acoes aI'VIar o eSforgo
integradas para o trade. . de vender " Comuniacho

A Ferrari Trade & Marketing e e J « Campanhas Sazonais
; h - » Simalinacia de Lajas
+ Design de Embalagens

Comunicacio

uma Empre

desenvolve negocios

Consultoria & Treinamento
» Gestio de Negados

* Deservolvimento ¢ Relaoonamento com o Mertado

+ Progetos de Gerencaments de Categaria

+ Apaio 3 Agéndas de Progaganda

.".

2 aumenle 3 |UCTK:
do seu produto

Promogao e Eventos
* Campanhud de Incantvad
+ Convanghes « Feirng
* Aghes Promaciomals
* Emdomarketing

para atingir e supere Gestdo de Merchandising
SLUas Metas » Flangjamento
* AN *» Engenhania Promodonal
* Logistca Operacional
+ Coordenagio




