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Perspectiva do supermercadista é de vendas superiores em 14,1% no
periodo de festas de final de ano, na comparacao com o mesmo periodo
do ano passado.
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A cerveja devera puxar o crescimento das vendas durante o
periodo natalino (16,8%).
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No grupo de produtos da época, “lombo” é o que devera apresentar o maior
percentual de crescimento de vendas (6,5 pontos percentuais superior a 2013)
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Nos itens importados, os vinhos se destacam nas expectativas de vendas; mas
ainda assim inferiores as expectativas de 2013
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Produtos com as maiores variagcoes de precos em relacao a 2013 (%)
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