abras:




abras:
SURERHIRER;

Objetivos

A PesquisaEficiénciavisa apurar o trafego do leitor pelos anunciospublicitarios da
revista SuperHipere a sua percepcaoem relacéo ao seu alcanceem termos das

informacgoescontidas

Alem de prover um dado quantitativo que possibilita estimar o raio de acao do
anunciojunto ao publico leitor, a pesquisatambém fornece indicativos qualitativos
em relacdo a linguagem,qualidade das informacdese seu poder de influenciar a
decisaode compra
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Metodologia

Amostra

Foi constituida uma amostra de 1.000 assinathégsres, proporcionalmente distribuidos em
termos regionais mediante analise do mailing da revista SuperHiper; na composicéo de tal
' Y2A0N}Y F2NIr Y aStSOA2YyIR2a |LISyYyla fSAG02NEB
decisores de compras.

Circulacao

A amostra respondeu a pesquisa via formularidioa, acessado em link na internet enviado
por email, com a recomendacao de realizar as criticas tendo a revista em méaos, para melhe
visualizacdo dos anuncios.

Retorno

Dos 1.000 leitores contatados para a participacao da Pesquisa Eficiéncia (que receberam o
link para formuléario odine), 15,4% retornaram; um indice acima do estatisticamente
necessario para a validacao da pesquisa (dada a composicao bastante homogénea da
populacéo).
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Metodologia

Questionario

Foi elaborado um questionario de aplicacao direta (sim ou n&o) para as questoes:

1) O anuncio desperta interes&e(sobre aspectos gerais do anuncio que chamam a atencao
do leitor para a sua leitura);

2) traz informacdes uteisPapura se o leitor v8e atraido pelas informacdes contidas);
3) é de facil entendimento?busca apreender a qualidade da linguagem utilizada);

4) auxilia na deciséo de comprgalém (e por conta) dos demais aspectos destacados, capta
a influencia na decisao do cliente).




Os anuncios mais eficientes
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Meédia de indice de eficiéncia* € de 0,69.
Cereser é 0 anuncio mais eficiente, despertand
maior interesse no leitor e influenciando a
decisao de compra.

Desperta interesse? 70% 94% Cereser
Informacdes uteis 70% 87% Castanhal

Facil entendimento? 75% 89% Fobras

Influéncia na decisdo de compra 63% 88% Cereser

indice de eficiéncia 0,69 0,89 Cereser

* Média simples dos quatro aspectos pesquisados




abras:

SURERHIRER

Desempenho por tipo (tamanho) de pagina

Na média, as paginas duplas sdo os anuncios mais eficientes e
despertam o interesse de 80% dos leitores. As paginas simples, que
constituem a maioria dos anuncios, ficam com a segunda melhor
avaliacao em termos de eficiéncia.

Distribuicdo dos anuncios veiculados,
por tipo de pagina

Tripla_ Quédrupla
2% 2%

Fracionadt Simples Dupla Tripla Quadrupla

Fracionado Desperta interesse? 60% 72% 80% 50% 67%
18% Traz informacdes Uteis 63%  71% 76%  72% 81%
Facil entendimento? 69% 76% 78% 63% 60%

Influencia na deciséo de
compra? 56% 64% 67% 48% 67%

indice de eficiéncia (média) 0,62 0,77 0,75 0,59 0,69

Total de Anlncios: 61
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SURERHIRER

Desempenho do anuncio por tipo de produto

Os anuncios de produtos alimenticios (incluindo bebidas)
representam 43% do total, mas seu indice de eficiéncia
médio é inferior ao dos nao-alimentos, que nesta edicao da
Pesquisa Eficiéncia, obtiveram a melhor média.

Participacdo dos anuncios, por
tipo de produto

Institucional Nao
3% ServigosAlimentos alimentos Institucional Suprimentos
Desperta interesse? 62% 71% 79% 75% 63%
Traz informacdes Utei 72% 69% 71% 66% 69%
Facil entendimento? 68% 75% 82% 79% 72%
Influencia na decisac
de compra? 50% 65% 71% 65% 58%

alimentos

21% T A
Indice de eficiéncia 0,63 0,70 0,76 0,71 0,66
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*Média simples do quatro aspectos pesquisados
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SIPER
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GSJ1 Brasll
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e smar ot Desperta interesselnformages UteisFacil entendimentoAuxilia na deciséo
# AcessoisSokuges PesquisaseEspeciicaces da de com pra

@]
Brasil

www.gs1 brasil.org.or (11)30686229

FICHATECNICA GS1 BRASIL

indice de Eficiéncia 0,55
Tamanho Simples
Veiculacdo 22 capa

Agéncia Sem agéncia
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Associosso Wrosiaira de Supermercodos

SURERHiRER

A vamos ter
gue aumentar

0 estoque.
?

e agora!

" RN

yvamos ten .
que diminuir
0 estoque.

eagora?’

EBRAE agora. 0800 570 0800

FICHATECNICA SEBRAE

indice de Eficiéncia 0,76
Tamanho Dupla
Veiculagéo Paginas 28 e 29
Agéncia LewLara/TBWA

Sebrae

Desperta interesselnformac@es UteisFacil entendimentoAuxilia na deciséo
de compra
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FICHATECNICA PRODUTO DO ANO

indice de Eficiéncia

0,69

Tamanho Quadrupla
Veiculagéo Paginas 45,46,47 e 48
Agéncia SemAgéncia
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Associosso Wrosiaira de Supermercodos

URERHRER

Santander

até 2 parcelas

ERGIRO PREVIUM

Desperta interesselnformacdes UteisFacil entendimentoAuxilia na deciséo
de compra

b T 80 o s e 18
e e o ol P s e

- P et
i e e et

FICHATECNICA SANTANDER

indice de Eficiéncia 0,55
Tamanho Simples
Veiculacéo Pagina 99
Agéncia Talent
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SURERHIRER

GfK

¥

Buracos negros 530 grandes
.enigmas do universo.
E do mercado tambem.

1 4

0 mercad € um universp de Porém, cheio g

de quem esté anas-duz

suficiegtes para atender v

FICHATECNICA GfK
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70%

61%
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Desperta interesselnformages UteisFacil entendimentoAuxilia na deciséo

de compra

indice de Eficiéncia 0,56
Tamanho Simples
Veiculacdo Péagina 122

Agéncia

Imais9 prumo
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FICHATECNICA ACATS

indice de Eficiéncia 0,69
Tamanho Simples
Veiculacéo Pagina 124
Agéncia T12

0%

Desperta interesselnformacdes Uteis F4cil entendimentoAuxilia ha deciséo
de compra
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Belém, capitql do g 0% :
supermercadismo [¥ad s owtes . . ) . .
na Amazonia, — [reers e ke Desperta interesselnformacdes Uteis Facil entendimentoAuxilia na deciséo
 Somando12an0s de bors s 0 o ol SupenNare de com pra
Amapé, Amazonas, Roraima e Maranhdo.
i prosiy

a da dequeméa

razio de todo esse traalho e ousadia: o consumidor.

X vitrine de.

g aseace §

FICHATECNICA ASPAS

indice de Eficiéncia 0,61
Tamanho Simples
Veiculacéo Pagina 126
Agéncia FAX
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Redecard

Desperta interesselnformacdes UteisFacil entendimentoAuxilia na deciséo
de compra

i
REDEER =@ OEIER CARD £~

jighiha mais democratica do Brasil.

FICHATECNICA REDECARD

indice de Eficiéncia 0,78
Tamanho Simples
Veiculagéo Pagina 51
Agéncia Africa
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SURERHPER

WL

Santa Clara
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Desperta Informagﬁes Facil Aucxilia na
interesse Uteis entendimento decisdode
compra

FICHATECNICA SANTACLARA

indice de Eficiéncia 0,73
Tamanho Simples
Veiculagéo Pagina 5
Agéncia PromoselPropaganda 23
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Associosso Wrosiaira de Supermercodos

AR AR

t R
wO‘COC4 Mococa

DESOE 1919

SADUE R BN P I

Achocolatado Mococa. Vendas tamanho familia.

Sea categoria cresce e a embalagem 67%
familia mais ainda, vender nio vai
dar trabalho nenhum. Vai dar élucro.
R\ S
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@ otetod rareanda 1% Cima 50%
5 8 oA Para vocé que agora sabe que pode
| ) ‘oferecer aseus clintes 0 que cles reamente
| 5 ) it 40%
quidadeNoco,
0,
wOCOC4 Crescimento o consuma de achocoltado 30%
; em embalagem familiz nosditimos 12 meses.
DESDE 1919 C . 20%
= 10%
vV BEBIDAUAC 0% I I

Desperta interesselnformacdes UteisFacil entendimentoAuxilia na decisdo
de compra

FICHATECNICA MOCOCA

indice de Eficiéncia 0,72
Tamanho Simples
Veiculagéo Pagina 12
Agéncia Brander
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Associosso Wrosiaira de Supermercodos

Central de Vendas: (11) 4585 4901/4585 4903

O lider absoluto da categoria
te ajuda a vender mais

Apoio que 56 a Cereser oferece:
«Merchandising em TV para todo o Brasil
+Esforco de midia adicional nas principais pracas
« Materiais exclusivos de PDV

« Embalagens para presente

+ Take one com receitas de drinks
+ Displays

Cereser

95% 94%

90%

85%

85%
- I
75%

Desperta interesselnformacdes UteisFacil entendimentoAuxilia na deciséo
de compra

Melhor
casto-beneficio.

www.ceresercombr (§J sl)m SE FOR DIRIGIR NAO BEBA.| ‘

FICHATECNICA CERESER

indice de Eficiéncia 0,89
Tamanho Dupla
Veiculagéo Péaginas 14 e 15
Agéncia SagaMK
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Associosso Wrosiaira de Supermercodos

AR AR

QUER DEIXAR O NATAL
DELICIOSAMENTE
MAIS RENTAVEL?
AQUI VAO DUAS

RECEITAS

FICHATECNICA PERDIGAO

Perdigao

85%

Desperta Informacdes Uteis
interesse

Facil
entendimento

Aucxilia na decisao
de compra

indice de Eficiéncia 0,81
Tamanho Simples
Veiculagéo Pagina 19

Agéncia Y&R
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FICHATECNICA ETTI

aonosarcss BE B RER

Desperta interesselnformac@es UteisFacil entendimentoAuxilia na deciséo

de compra

indice de Eficiéncia 0,75
Tamanho Simples
Veiculagéo Péagina 21
Agéncia Sem Agéncia
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Associosso Wrosiaira de Supermercodos

AR AR

"\, (Com os produtos da
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Desperta  Informagdes Uteis Facil Auxilia na decisao
interesse entendimento de compra
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FICHATECNICA AURORA

indice de Eficiéncia 0,70
Tamanho Simples
Veiculacdo Pagina 23
Agéncia T12
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Desperta interesselnformacdes (teisFacil entendimentoAuxilia na deciséo
de compra

FICHATECNICA SADIA

indice de Eficiéncia 0,77
Tamanho Simples
Veiculagéo Pagina 27
Agéncia TheMarketing Store
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