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Objetivos

A Pesquisa Eficiéncia visa apurar o trafego do leitor pelos anuncios publicitarios da
revista SuperHiper e a sua percep¢ao em relacao ao seu alcance em termos das

informagoes contidas.

Além de prover um dado quantitativo que possibilita estimar o raio de acao do
anuncio junto ao publico leitor, a pesquisa também fornece indicativos qualitativos
em relacdo a linguagem, qualidade das informacgoes e seu poder de influenciar a

decisao de compra.
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Metodologia

Amostra

Foi constituida uma amostra de 1.000 assinantes-leitores, proporcionalmente distribuidos em
termos regionais mediante analise do mailing da revista SuperHiper; na composicao de tal
amostra foram selecionados apenas leitores com os cargos de “gerente” e “comprador”, os
decisores de compras.

Circulagao

A amostra de leitores teve duas opcOes para responder o questionario: 1) via formulario
impresso (enviado juntamente com a edicdo da revista) e; 2) via formulario on-line, acessado
em link na internet enviado por e-mail, com a recomendacao de realizar as criticas tendo a
revista em maos.

Retorno

Dos 1.000 leitores contatados para a participacao da Pesquisa Eficiéncia (que receberam o
formulario impresso e link para formulario on-line), 21,4% retornaram; um indice acima do
estatisticamente necessdrio para a validacdo da pesquisa (dada a composicao bastante
homogénea da populagdo).
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Metodologia

Questionario

Foi elaborado um questionario de aplicacao direta (sim ou ndo) para as questoes:

1) O anuncio desperta interesse? (sobre aspectos gerais do anuncio que chamam a atencao
do leitor para a sua leitura).

2) Traz informacgodes uteis? (apura se o leitor se vé atraido pelas informacgdes contidas).
3) E de facil entendimento? (busca apreender a qualidade da linguagem utilizada).

4) Auxilia na decisao de compra? (além, e por conta, dos demais aspectos destacados, capta
a influéncia na decisao do cliente).
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Analise geral

Os anuncios mais eficientes




qb,rq,s; , ue , . e _on o 4
© ' Maédia de indice de eficiéncia* é de 0,52.

Bombril alcanca a melhor nota; mas Perdigao, o
melhor resultado em termos de decisao de

compra.
Desperta interesse? 61% 34% 85% Bombril
Informacgdes uteis 51% 32% 73% Ajinomoto
Facil entendimento? 52% 37% 69% Perdigao
Influéncia na decisao de
compra 45% 27% 74% Perdigao
indice de eficiéncia 0,52 0,33 0,72 Bombril

* Média simples dos quatro aspectos pesquisados
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Desempenho por tipo (tamanho) de pagina

Anuncios fracionados tém menor eficiéncia; melhores resultados sao
obtidos por paginas duplas. Na média, as paginas duplas despertam o
interesse de 69% dos leitores.

Distribuicao dos anuncios veiculados, por
tipo de pagina*

Fracionado Simples Dupla  Tripla Quadrupla

Desperta interesse? 52% 63% 69% 59% 68%

Traz informagdes uteis? 44% 51% 58% 56% 68%
Facil entendimento? 47% 54% 57% 54% 52%
Influencia na decisao de compra? 39% 48% 51% 38% 43%
indice de eficiéncia (média) 0,45 0,54 0,59 0,52 0,58

6% 2% Ues

* Total de anuncios: 60




abras:

SURERHiRER

Desempenho do anuncio por tipo de produto

Os anuncios de produtos alimenticios (incluindo bebidas)
representam 47% do total, ao passo que nao-alimentos e
servigos possuem participacdes muito préximas. Anuncios de
alimentos sao os que, ha média, despertam maior interesse.

Participacdo dos anuncios, por tipo de produto

Suprimentos

8% Servicos  Alimentos Nao-alimentos Suprimentos
Desperta interesse? 59% 63% 61% 57%
" Traz informagdes uteis 55% 50% 49% 50%
alirl::::-tos Facil entendimento? 50% 54% 52% 47%
22% Influencia na decisdo de
compra? 37% 49% 51% 37%

indice de eficiéncia 0,50 0,54 0,53 0,48
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Chamando a atenc¢ao do leitor

Top 20: anuncios que despertam interesse
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Influéncia na decisao de compra

Top 20: Decisao de compra
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Analise por anuncio

(Apresentados por Categoria)
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Banco do Nordeste
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FICHA TECNICA - Banco do Nordeste
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Alto Astral

80%
70%
60% 55%
47% 46%
Revistas da Fditora Alto Astral no seu check-out SE{::’ ° 39y
; T— 40%
Sucesso de vendas Sy 200,
em bancas e também ( ' °
no seu check-out! RN PRI 20%
Tl e o f U 10%
ol 7l . 0% . , , ,
I { i Desperta Informacoes Facil Auxiliana
interesse Uteis entendimento decisdo de
e compra
indice de Eficiéncia 0,47
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Bradesco
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FICHA TECNICA — Bradesco

indice de Eficiéncia 0,49 -
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Desperta Informacoes Facil Auxilia na decisao
interesse uteis entendimento de compra
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FICHA TECNICA - CBSS

indice de Eficiéncia 0,45
Tamanho Fracionado
Veiculagdo Pagina 201
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Desperta Informacoes Facil Auxilia na decisao
= e interesse Uteis entendimento de compra

( ‘ Desenvolvimento, execugdo e instalacdo,

Rua Sabard, 88 - Bairro Campestre -.San(o André-SP « Fone: (11) 4428-4833

www.somacomunicacaovisual.com.br

FICHA TECNICA - Soma

indice de Eficiéncia 0,61
Tamanho Simples O S
Veiculagdo Paginas 103 07 &

Agéncia Sem agéncia ¥ G
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FICHA TECNICA — Santander
indice de Eficiéncia 0,38 —
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indice de Eficiéncia 0,42
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Veiculagdo Pagina 209
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indice de Eficiéncia 0,72
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Para vender meis, tenha em sua loja i
Jfeifos por quem age como bebé.

Desperta Informacoes Facil Auxiliana
interesse Uteis entendimento decisdo de
PAN compra
g Acussn www n0opan com br @ conhega foda o finha. W‘
FICHA TECNICA — Neopan
indice de Eficiéncia 0,50
Tamanho Simples 0
Veiculagdo Pagina 89 Q 2
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indice de Eficiéncia 0,48
Tamanho Simples 0
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indice de Eficiéncia 0,63 —
Tamanho Simples ﬁ IS}
Veiculagdo Paginas 137 QQ’ f o, \\

%
Agéncia Mandarim Design \Q X'l I.Lg



Avportumidide de depiladores
i 0 e negdicior

Desperta Informacoes Facil Auxilia na decisao
interesse Uteis entendimento de compra

FICHA TECNICA - BIC

indice de Eficiéncia 0,58
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FICHA TECNICA — Sapeka

indice de Eficiéncia 0,43
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L'Oreal

e Desperta Informacoes Facil Auxilia na decisao
e interesse uteis entendimento de compra

a"-&.m’-.' ’;

0 T ) RO

7' s o Dt w0 (e Lot r

Senim ..

Cram e o ol e BT TR A !
N

FICHA TECNICA — L’OREAL

indice de Eficiéncia 0,53
Tamanho Simples TN
S

Veiculacdo Paginas 151 (5
Agéncia Candido & Ortiz { \




abras°

Associosso Wrosiaira de Supermercodos

FICHA TECNICA - Ypé
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indice de Eficiéncia 0,62
Tamanho Simples
Veiculagdo Pdaginas 161
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Desperta Informacoes Facil Auxilia na decisao
interesse Uteis entendimento de compra

FICHA TECNICA — Ypé

indice de Eficiéncia 0,62
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FICHA TECNICA — Daneva
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Fobras
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indice de Eficiéncia 0,42
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Desperta Informacoes Facil Auxilia na decisao
interesse Uteis entendimento de compra

FICHA TECNICA — Pado

indice de Eficiéncia 0,44 -
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FICHA TECNICA — McCain
indice de Eficiéncia 0,57
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Associosso Wrosiaira de Supermercodos
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Associosso Wrosiaira de Supermercodos
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Associosso Wrosiaira de Supermercodos
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Associosso Wrosiaira de Supermercodos
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FICHA TECNICA — Agora
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