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Objetivos 

A Pesquisa Eficiência visa apurar o tráfego do leitor pelos anúncios publicitários da 

revista SuperHiper e a sua percepção em relação ao seu alcance em termos das 

informações contidas.  

Além de prover um dado quantitativo que possibilita estimar o raio de ação do 

anúncio junto ao público leitor, a pesquisa também fornece indicativos qualitativos 

em relação à linguagem, qualidade das informações e seu poder de influenciar a 

decisão de compra. 
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Metodologia 
Amostra 

 Foi constituída uma amostra de 1.000 assinantes-leitores, proporcionalmente distribuídos em 
termos regionais mediante análise do mailing da revista SuperHiper; na composição de tal 
ŀƳƻǎǘǊŀ ŦƻǊŀƳ ǎŜƭŜŎƛƻƴŀŘƻǎ ŀǇŜƴŀǎ ƭŜƛǘƻǊŜǎ ŎƻƳ ƻǎ ŎŀǊƎƻǎ ŘŜ άƎŜǊŜƴǘŜέ Ŝ άŎƻƳǇǊŀŘƻǊέΣ ƻǎ 
decisores de compras. 

 

Circulação 

 A amostra de leitores teve duas opções para responder o questionário: 1) via formulário 
impresso (enviado juntamente com a edição da revista) e; 2) via formulário on-line, acessado 
em link na internet enviado por e-mail, com a recomendação de realizar as críticas tendo a 
revista em mãos. 

 

Retorno 

 Dos 1.000 leitores contatados para a participação da Pesquisa Eficiência (que receberam o 
formulário impresso e link para formulário on-line), 21,4% retornaram; um índice acima do 
estatisticamente necessário para a validação da pesquisa (dada a composição bastante 
homogênea da população). 
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Metodologia  

Questionário 

 Foi elaborado um questionário de aplicação direta (sim ou não) para as questões:  

 

 1) O anúncio desperta interesse? (sobre aspectos gerais do anúncio que chamam a atenção 
do leitor para a sua leitura).  

 

 2) Traz informações úteis? (apura se o leitor se vê atraído pelas informações contidas).  

 

 3) É de fácil entendimento? (busca apreender a qualidade da linguagem utilizada).  

 

 4) Auxilia na decisão de compra? (além, e por conta, dos demais aspectos destacados, capta 
a influência na decisão do cliente). 
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Análise geral 

Os anúncios mais eficientes 
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Média de índice de eficiência* é de 0,52. 
Bombril alcança a melhor nota; mas Perdigão, o 

melhor resultado em termos de decisão de 
compra. 

  Média geral Nota mínima Nota máxima Anúncio 

Desperta interesse? 61% 34% 85% Bombril 

Informações úteis 51% 32% 73% Ajinomoto 

Fácil entendimento? 52% 37% 69% Perdigão 
Influência na decisão de 

compra 45% 27% 74% Perdigão 

    

Índice de eficiência 0,52 0,33 0,72 Bombril 

* Média simples dos quatro aspectos pesquisados 
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Anúncios fracionados têm menor eficiência; melhores resultados são 
obtidos por páginas duplas. Na média, as páginas duplas despertam o 
interesse de 69% dos leitores. 

 

Fracionada 
18% 

Simples 
67% 

Dupla 
7% 

Tripla 
2% 

quádrupla 
6% 

Distribuição dos anúncios veiculados, por 
tipo de página* 

* Total de anúncios: 60 

Desempenho por tamanho do anúncio       

  Fracionado Simples Dupla Tripla Quádrupla 

Desperta interesse? 52% 63% 69% 59% 68% 

Traz informações úteis? 44% 51% 58% 56% 68% 

Fácil entendimento? 47% 54% 57% 54% 52% 

Influencia na decisão de compra?  39% 48% 51% 38% 43% 

    

Índice de eficiência (média) 0,45 0,54 0,59 0,52 0,58 

Desempenho por tipo (tamanho) de página 

7 



Desempenho do anúncio por tipo de produto 

Desempenho por tipo do 
produto       

  Serviços Alimentos Não-alimentos Suprimentos 

Desperta interesse? 59% 63% 61% 57% 

Traz informações úteis 55% 50% 49% 50% 

Fácil entendimento? 50% 54% 52% 47% 

Influencia na decisão de 
compra?  37% 49% 51% 37% 

          

Índice de eficiência 0,50 0,54 0,53 0,48 

Alimentos 
47% 

Serviços 
23% 

Não-
alimentos 

22% 

Suprimentos 
8% 

Participação dos anúncios, por tipo de produto 

Os anúncios de produtos alimentícios (incluindo bebidas) 

representam 47% do total, ao passo que não-alimentos e 

serviços possuem participações muito próximas. Anúncios de 

alimentos são os que, na média, despertam maior interesse. 
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Os anúncios mais eficientes 

* Média simples dos quatro aspectos pesquisados 
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Top 20: os anúncios mais eficientes* 
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Chamando a atenção do leitor 

85% 83% 81% 
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Top 20: anúncios que despertam interesse 
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Influência na decisão de compra 
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Análise por anúncio 

      (Apresentados por Categoria) 
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Categoria Serviços - GS1 Brasil 

FICHA TÉCNICA ς GS1 

Índice de Eficiência  0,55 

Tamanho  Dupla 

Veiculação  2ª capa e página 3 

Agência  Sem agência 
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BANCO DO NORDESTE 

FICHA TÉCNICA ς Banco do Nordeste 

Índice de Eficiência  0,59 

Tamanho  Simples 

Veiculação Página 7 

Agência SLA/ Abap 
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ALTO ASTRAL 

FICHA TÉCNICA ς  Alto Astral 

Índice de Eficiência  0,47 

Tamanho Fracionado 

Veiculação Página 31 

Agência Sem agência 
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BRADESCO 

FICHA TÉCNICA ς  Bradesco 

Índice de Eficiência  0,49 

Tamanho Simples 

Veiculação Página 53 

Agência Neogama 
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CBSS 

FICHA TÉCNICA ς  CBSS 

Índice de Eficiência  0,45 

Tamanho Fracionado 

Veiculação Página 201 

Agência Ad. Agency 
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SOMA 

FICHA TÉCNICA ς  Soma 

Índice de Eficiência  0,61 

Tamanho Simples 

Veiculação Páginas 103 

Agência Sem agência 
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SANTANDER 

FICHA TÉCNICA ς  Santander 

Índice de Eficiência  0,38 

Tamanho Simples 

Veiculação Páginas 149 

Agência Talent 
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FIA 

FICHA TÉCNICA ς  Fia 

Índice de Eficiência  0,42 

Tamanho Simples 

Veiculação Página 209 

Agência CTO Comunicação Total 
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Categoria Não-Alimentos - BOMBRIL 

FICHA TÉCNICA ς Bombril 

Índice de Eficiência  0,72 

Tamanho  Simples 

Veiculação Página 9 

Agência Estação Brasil 
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NEOPAN 

FICHA TÉCNICA ς  Neopan 

Índice de Eficiência  0,50 

Tamanho Simples 

Veiculação Página 89 

Agência Mega 
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KUKA 

FICHA TÉCNICA ς  Kuka 

Índice de Eficiência  0,48 

Tamanho Simples 

Veiculação Página 91 

Agência Preview Design 
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UNILEVER 

FICHA TÉCNICA ς  Unilever 

Índice de Eficiência  0,63 

Tamanho Simples 

Veiculação Páginas 137 

Agência Mandarim Design 
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BIC 

FICHA TÉCNICA ς  BIC 

Índice de Eficiência  0,58 

Tamanho Simples 

Veiculação Páginas 141 

Agência Ad-one 
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SAPEKA 

FICHA TÉCNICA ς  Sapeka 

Índice de Eficiência  0,43 

Tamanho Simples 

Veiculação Páginas 143 

Agência DC&C 
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[Ωhw9![ 

FICHA TÉCNICA ς  [Ωhw9![ 

Índice de Eficiência  0,53 

Tamanho Simples 

Veiculação Páginas 151 

Agência Candido & Ortiz  
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YPÊ 

FICHA TÉCNICA ς  Ypê 

Índice de Eficiência  0,62 

Tamanho Simples 

Veiculação Páginas 161 

Agência P&M 
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YPÊ 

FICHA TÉCNICA ς  Ypê 

Índice de Eficiência  0,62 

Tamanho Simples 

Veiculação Páginas 165 

Agência P&M 
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DANEVA 

FICHA TÉCNICA ς Daneva 

Índice de Eficiência  0,40 

Tamanho Fracionada 

Veiculação Página 13 

Agência MarkCom 
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FOBRAS 

FICHA TÉCNICA ς  Fobras 

Índice de Eficiência  0,42 

Tamanho Fracionado 

Veiculação Página 195 

Agência Sem agência 
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CANOINHAS 

FICHA TÉCNICA ς  Canoinhas 

Índice de Eficiência  0,49 

Tamanho Fracionado 

Veiculação Página 199 

Agência Nabesima Design 
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PADO 

FICHA TÉCNICA ς  Pado 

Índice de Eficiência  0,44 

Tamanho Simples 

Veiculação Página 207 

Agência Sem agência 33 



BETTANIN 

FICHA TÉCNICA ς  Bettanin 

Índice de Eficiência  0,45 

Tamanho Simples 

Veiculação 3ª Capa 

Agência Vossa 
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Categoria Alimentos - PERDIGÃO 

FICHA TÉCNICA ς Perdigão 

Índice de Eficiência  0,71 

Tamanho Dupla 

Veiculação Página 10 e 11 

Agência Y&R 
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