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Pesquisa Eficiencia 2011

A percepcao do leitor sobre os anuncios
publicitarios veiculados em SuperHiper

SuperHiper, ed. 415, janeiro de 2011
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A Pesquisa Eficiéncia é mais um servico exclusivo e gratuito que a ABRAS, através da revista SuperHiper, oferece a

VOCE.

Com o objetivo de apoiar e dar subsidios fundamentados a nossa parceria, oferecemos uma ferramenta que visa
apurar o trafego do leitor pelos anuncios publicitarios da edicdo em questdo, bem como captar a percepcado em
relacdo ao alcance das informacdes contidas.

Alem de prover um dado quantitativo que possibilita estimar o raio de agcdo do anuncio junto aos supermercadistas, a
pesquisa fornece indicativos qualitativos em relacdo a linguagem, qualidade das informacBes e seu poder de
influenciar a decisdo de compra.

Trata-se de um excelente instrumento de avaliagdo da sua comunicacédo junto ao Trade, que fornece dados para que
sua empresa e agéncia facam ajustes de layout e/ou linguagem, quando necesséario, ou confirmem a estratégia
adotada.

Atenciosamente,

oo\
\F\‘. A o

Massimo Di Marco

Gerente Comercial/Marketing

ABRAS - SuperHiper

Fone: (11) 3838-4515 - Celular: (11) 8161-9976
E-mail: massimo@abras.com.br
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A ABRAS, através da revista SuperHiper, decidiu valorizar e reconhecer os

esforgos dirigidos a sua comunicagdo com os supermercadistas.

Nesta edicao, destacamos e premiamos, em nosso tradicional Jantar do Ranking
Abras, os que obtiveram os melhores indices de Eficiéncia, além da cobertura na

Edicao de Maio.
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@ Amostra

Foi constituida uma amostra de 1.000 assinantes-leitores, proporcionalmente
distribuidos em termos regionais mediante analise do mailing da revista
SuperHiper; na composicao de tal amostra foram selecionados apenas leitores
com os cargos de “gerente” e “comprador”, os decisores de compras.

@ Circulacao

A amostra respondeu a pesquisa via formuldrio on-line, acessado em link na
internet enviado por e-mail, com a recomendacao de realizar as criticas tendo
a revista em maos, para melhor visualizacao dos anuncios.

@ Retorno

Dos 1.000 leitores contatados para a participacao da Pesquisa Eficiéncia (que
receberam o link para formulario on-line), 8,6% retornaram; um indice acima
do estatisticamente necessario para a validacdo da pesquisa (dada a
composicao bastante homogénea da populacao).




@ Questionario

Foi elaborado um questionario de aplicacao direta (sim ou nao) para as questoes:

1) O anuncio desperta interesse? (sobre aspectos gerais do anuncio gque
chamam a atencao do leitor para a sua leitura);

2) traz informag0Oes uteis? (apura se o leitor se vé atraido pelas informacdes
contidas);

3) é de facil entendimento? (reforca a percepcao de qualidade da linguagem
utilizada);

4) auxilia na decisao de compra? (além - e por conta - dos demais aspectos
destacados, capta a influéncia na decisao do cliente).




Analise geral

Os anuncios mais eficientes

05



06

Média de indice de eficiéncia* é de 0,72.

Ferrero do Brasil - Pascoa Ferrero 2011 é o anuncio
mais eficiente, despertando maior interesse dos leitores,
trazendo informacdes uteis e influenciando na decisao
de compra. 3 Coracdes € o anuncio que transmite facil
entendimento quanto a proposta dos anuncios.

Eficiéncia dos anuncios
Média geral | Nota maxima Anuncio
Desperta interesse? 75% 95% Ferrero Rocher - Pascoa
Traz informacgdes uUteis? 74% 91% Ferrero Rocher - Pascoa
Facil entendimento? 77% 90% 3 Coragdes
Influencia na decisdo de compra? 60% 84% Ferrero Rocher - Pascoa
Indice de eficiéncia * 0,72 89% Ferrero Rocher - Pascoa

* Média simples dos quatro aspectos pesquisados




07
Desempenho por tipo (tamanho) de pagina

Na média, as paginas duplas sdao os anuncios mais
eficientes e despertam o interesse de 88% dos leitores.
As paginas fracionadas, que constituem menos
anuncios se comparadas com as duplas, ficam com a
segunda melhor avaliacao em termos de eficiéncia.

Desempenho por tamanho do anuncio
Dupla Simples Fracionada
Desperta interesse? 88% 72% 74%
Traz informacgdes Uteis 78% 73% 78%
Facil entendimento 83% 75% 79%
Influencia na decisao de

compra? 67% 59% 62%
indice de eficiéncia (média) 0,79 0,70 0,73

Total de anuncios: 29
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Desempenho por tipo (tamanho) de pagina

DistribuigGo dos anuncios veiculados por tipo de pdgina

Total de anuncios: 29
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' Desempenho do antincio por tipo de produto

Os anuncios de produtos alimenticios (incluindo
bebidas) representam 45% do total, mas seu indice de
eficiéncia médio é inferior ao da categoria
Nao-Alimentos. Nesta edicao da Pesquisa Eficiéncia,
anuncios da categoria Nao-Alimentos obtiveram a
melhor média.

Desempenho por tipo de produto

Alimentos | Servigos | Nao-Alimentos | Suprimentos | Institucional

Desperta interesse? 78,98 57,85 81,01 66,86 79,53
Traz informagdes uteis | 72,99 77,91 81,01 68,02 76,98
Facil entendimento? 79,07 63,37 86,43 70,06 81,16
Influencia na decisao de
compra? 66,37 49,42 70,16 56,10 51,63

Indice de eficiéncia 0,74 0,62 0,80 0,65 0,72
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Desempenho do anuncio por tipo de produto

Participagcdo dos anuncios por tipo de produto
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Os anuncios mais eficientes

Top 5 : melhores indices de eficiéncia * (%)

100% -
o | O 0,87 0,84 0,83 0,83
80% -
70% -
60% -
50% -
40% -
30% -
20% -
10% -

0% -
Ferrero do Brasil Johnson&Johnson 3 Coragodes Perdigao Ferrero do Brasil
(Pascoa) (Langamento T8)

{ * Média dos quatro aspectos pesquisados
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Chamando a atencao do leitor

Top 5: anuncios que mais despertam interesse no

leitor (%)
100% - 0,95 0,93
90% 0,88 0,88 0,87
80% -
70% -
60% -
50% -
40% -
30% -
20% -
10% -
0% -
Ferrero do Brasil Johnson&Johnson 3 Coragodes Ferrero do Brasil Perdigao

(Pascoa) (Langamento T8)
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Influéncia na decisao de compra

Top 5: anuncios que tém mais informacgées uteis (%)

100% -

9% | 0,83

s05 0,79 0,77

0,74 0,74

70% -
60% -
50% -
40% -
30% -
20% -
10% -

0% -
Ferrero Rocher Johnson&Johnson Ferrero Rocher 3 Coragoes Perdigdo
(Pascoa) (Langamento T8)
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Analise por anuncio

1"'},. (Apresentados por Ordem Decrescente do indice de
| Eficiéncia)
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Ferrero (Pascoa) »

100,00 - 95,35 90,70

90,00 - 86105 83,72
80,00

70,00

60,00

50,00

40,00

30,00

20,00

10,00 - T T T

Despertainteresse  Informagdes Uteis  Linguagem de facil Auxilia na decisao de
entendimento compra

FICHA TECNICA - Ferrero (Pascoa)

Indice de Eficiéncia 0,89
Tamanho Duplo
Veiculacao Capa Folder
Agéncia Umma Comunicac¢ao
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Ferrero (Pascoa)

SAC - 0800 701 6595
2 0 felen, e S0 e VI
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Johnson & Johnson

100,00
90,00
80,00
70,00
60,00
50,00
40,00
30,00
20,00
10,00

0,00

93,02 86,05 88,37

1111

Desperta interesse Informacgdes uteis Linguagem de facil Auxilia na decisao de
entendimento compra

FICHA TECNICA - Johnson & Johnson

Indice de Eficiéncia 0,87
Tamanho Duplo
Veiculacao Paginas 26 e 27
Agéncia Samurai




Johnson & Jo

LIDERANCA DE MERCADO E UM ASSUNTO MUITO IMPORTANTE. Conte com quem é lider para colocar as
E ninguém melhor para falar sobre isso do que as marcas mais vendas dO seu estabelecimento sempre em

admiradas e procuradas, que entendem o que a sua consumidora
realmente deseja e precisa.

Se'ﬂpfel/we « SEMPRE LIVRE®: LIDER EM :
\% ABSORVENTES EXTERNOS* @_o}o >
| preL/ure

max sual/e

= 0.B.%: LIDER EM
ABSORVENTES INTERNOS*

~ + CAREFREE": LIDER EM
PROTETORES DIARIOS*

"Fiesta; eten Retail Ingax— L=xura JAI0 - Share Valor T, Braei
s




3 Coragoes

100,00 -
0000 | 88,37 83,72 89,53
) 74,42
80,00 - ’
70,00 -
60,00 -
50,00 -
40,00 -
30,00 -
20,00 -
10,00 -
0,00 - . . .
Desperta interesse Informacgdes uteis Linguagem de facil  Auxilia na decisao de
entendimento compra
FICHA TECNICA -3 Coragoes
Indice de Eficiéncia 0,84
Tamanho Simples
Veiculacao Pagina 07
Agéncia Santa Clara




3 co ra gaes O PDV frisa a frase

para o fregués:
refresco de fruta é Frisco.

;: A

geﬂrem n
<08 fruta ¢ ‘F@O
Aol

+ 0 sabor de Frisco & & um sucesso. E agora. com a campanha. nem se
fala. Vai ser Frisco pra fodo lado: TV. revisfa, jornal. infernef. Para
confribuir ainda mais com esse sucesso. feremos um PDV complefo com
fudo que vocé precisa para vender mais. Porque com o refresco de
fruta Frisco € assim: a frequéncia do fregués é frenéfica.

www.frisco.com.br




Perdigao

100,00 -
90,00 - 87,21 82,56 86,05

80,00 -
70,00 -
60,00 -
50,00 -
40,00 -
30,00 -
20,00 -
10,00 - T T

Desperta interesse Informacgdes uteis Linguagem de facil Auxilia na decisdo de
entendimento compra

74,42

FICHA TECNICA - Perdigio

Indice de Eficiéncia 0,83
Tamanho Simples
Veiculacao Pagina 13
Agéncia Y&R




www, perdigao-com.br
P l e ~

PERDIGAO

Se é de coragio, é de verdade.

UMA LINHA FEITA
PARA UM PUBLICO QUE,
APESAR DE SER
SOLTEIRO, E FIEL.

A nova linha Meu Menu Perdigio tem tudo o que as pessoas PARA DIVULGAR

S Lo R . TEREMOS VARIOS
que moram sozinhas querem: porgies individuais, sabor de MATERIATS DF

comida caseira, ingredientes frescos e precos acessiveis. E sabe SUPORTE

5 S q FALE COM SEL
onde eles vio procurar? No seu estabelecimento. Prepare oo 50

seu estoque. Nés jd preparamos nosso material de venda. Sy

s e g
Jettucine ao = o e
molbo bolonbesa ~ PERDIGAO 3508

PENNE AO SUGO PENNE AO MOLHO FETTUCINE AO MOLHO
E MANJERICAO PARISIENSE BOLONHESA




Ferrero (Lancamento T8)

100,00
90,00
80,00
70,00
60,00
50,00
40,00
30,00
20,00
10,00

0,00

86,05

88,37
J ’
Desperta interesse Informagbes uteis

23

77,91

Linguagem de facil
entendimento

1

Auxilia na decisao de
compra

FICHA TECNICA - Ferrero (Lancamento T8)

Indice de Eficiéncia 0,83
Tamanho Simples
Veiculacao Pagina 69

Agéncia

Umma Comunicac¢ao




Ferrero
(LancamentoT8)

. (is\P‘\NTls\ DE FATURAMENTO ; g MATOR DO QUE A MEDIA

DO MERCADO DE BROMRONS NFSTFE PERTODO DF PASCOA

rocuer T3
rocHER 124

FERRERO

corLection T15 rocuer T15




Ajinomoto Mid/Fit

100,00
90,00
80,00
70,00
60,00
50,00
40,00
30,00
20,00
10,00

0,00

83,72 79,07

1l

86,05

Desperta interesse Informacgoes uteis

25

67,44

1

Linguagem de facil
entendimento

Auxilia na decisao de
compra

FICHA TECNICA — Ajinomoto Mid/Fit

Indice de Eficiéncia 0,79
Tamanho Simples
Veiculacao Pagina 31
Agéncia Insula




Ajinomoto
Mid/Fit




Anhembi

100,00 -~

90,00 - 81,40 80,23 84,88

80,00 - 69,77

70,00 -

60,00 -

50,00 -

40,00 -

30,00 -

20,00 -

10,00 -

0,00 - . . .

Desperta interesse Informagbes uteis Linguagem de facil  Auxilia na decisao de

entendimento compra

FICHA TECNICA — Anhembi

Indice de Eficiéncia 0,79
Tamanho Simples
Veiculacao Pagina 73

Agéncia Agnelo Pacheco




Anhembi

ﬁﬁ SAC 0800 55 70 30 www.candida.com.br

Os produtos Super Candida® nao facilitam s0 o dia-a-dia de quem compra. 0 de quem vende também. Com alto
poder de limpeza, rendimento superior e design exclusivo, eles sao os preferidos das consumidoras. Com 0s
novos rétulos metalizados, eles ganharam mais beleza, modernidade e poder de display.

Super Candida®. A n° 1 em limpeza, economia e bons negocios pra vocé.

AGNELO PACHECO

28



Copacol

100,00
90,00
80,00
70,00
60,00
50,00
40,00
30,00
20,00
10,00

0,00

82,56
74,42

82,56

69,77

Desperta interesse

Informacgodes uteis

Linguagem de facil  Auxilia na decisao de

entendimento compra

FICHA TECNICA - Copacol

Indice de Eficiéncia 0,77
Tamanho Simples
Veiculacao Pagina 51
Agéncia -




Copacol

p

&
- Copacol

Apaixonados por sabor

E RECHEADOS COPACOL.

A PRATICIDADE E 0 SABOR QUE 0S SEUS CLIENTES PROCURAM.

De olho na preferéncia do consumidor
por produtos praticos e saborosos, a
Copacol lanca o Frango Temperado
Desossado e Recheado e moderniza
a embalagem do Frango Temperado
Desossado.

- Prontos para assar, eles facilitam
avida do consumidor e irdo aumentar

sua mais estes dois

30
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Schincariol

100,00 -+

90,00 - 84,88 82,56
80,00 - 72,09
70,00 - 61,63
60,00
50,00 -
40,00
30,00
20,00
10,00 -
0,00 - . . .
Desperta interesse Informacgdes uteis Linguagem de facil Auxilia na decisao de
entendimento compra
FICHA TECNICA - Schincariol
Indice de Eficiéncia 0,75
Tamanho Duplo
Veiculacao Paginas 36 e 37
Agéncia Lew Lara / TBWA




Schincariol

EM TIME QUE ESTA
GANHANDO, NAO SE
MEXE. PARABENSA |
SUSSUMU HONDA E SUA P
DIRETORIA POR CONTAR

COM A CONFIANCA DO

SETOR E PELA

Homenagem do Grupo Schincariol, que sabe a importancia
do mercado varejista para o pais. E essa é apenas uma das
razdes que nos motivam a desenvolver produtos cada vez

mais lucrativos para vocés.

SCHINCARIOL

www.schincariol.com.br

o

MERECIDA REELEICRO. |

32
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Aurora Alimentos -

100,00
90,00
80,00
70,00
60,00
50,00
40,00
30,00
20,00
10,00

0,00

75,58 77,91 76,74

1111

Despertainteresse  Informagdes Uteis  Linguagem de facil Auxilia na decisao de
entendimento compra

FICHA TECNICA - Aurora Alimentos

Indice de Eficiéncia 0,74
Tamanho Simples
Veiculacao Pagina 19
Agéncia T12




Aurora
Alimentos

)\
aurora

PAR

PRODUTO
AURORA
RASTREADO

Chegaram os Leites Aurora,
inovacao com qualidade
no processo produtivo!

0 19 teite i do Brasi Fastreado
com sistema totalmente automatizado.

I'L
LEITE UHT DESNATADO

Qs

OqueéoPAR. Beneficios do P.A.R.

(Produto Aurora Rastreado)? Consumidor: Cliente:

(i r quabdad » Identidade do eite - Origem da Produgia; * Traz sequranca na aquisicdo;
o , e A o ha B

Com 0 PAR vocé pade consular dados relevantes de procedéns IR o I, » Agregaalor;

o processo produtivo s Leies Aurora, d fai ad » Al damara Aurera -

» Garanta de qualidade da produte. Garatiade rigem,

2= Fiquedeolho neste langamento!

BRI ALL3500 Acesse o site e conhega melhor: www.auroraalimentos.com.br/par

34



Aladdin

100,00 86.05

90,00 -
80,00 68,60 76,74
70,00

60,00
50,00
40,00

0,00 - T T

61,63

1

Desperta interesse Informacgdes uteis Linguagem de facil Auxilia na decisao de
entendimento compra

30,00
10,00

FICHA TECNICA - Aladdin

Indice de Eficiéncia 0,73
Tamanho Simples
Veiculacao Pagina 09
Agéncia -




Al a d d i n ALADDIN, HOJE E SEMPRE

MANTENDO SUAS VENDAS
/@ AQUECIDAS.

Em 2010 fomos a empresa do setor com o maior nimero
de langamentos no mercado. Novos produtos que MAI

encantaram os consumidores, e proporcionaram ao nosso

trade um aumento substancial em suas vendas. Para 2011

JUN ‘

g estamos preparando grandes novidades... Se vocé ainda Rolha de Bico H
) ndo tem Aladdin em seu portfdlio de produtos procure nosso -

|

z 2 —

representante em sua regiao!
- R pes 9 JUL

Bule Térmico -
R \|

Visite nosso site : www.aladdin.com.br

Aladdin

sempre presente
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Automatizando :

100,00
90,00
80,00
70,00
60,00
50,00
40,00
30,00
20,00
10,00

0,00

75,58 76,74 79,07
61,63

1010

Desperta interesse Informacgdes uteis Linguagem de facil  Auxilia na decisao de
entendimento compra

FICHA TECNICA — Automatizando

Indice de Eficiéncia 0,73
Tamanho Fracionado
Veiculacao Pagina 23
Agéncia -
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Automatizando

AUTO TlZA DO Atigos e Dicas sobre Adminishagdo, Markefing,
¥ Vendas e Muito Mais: blog.automatizando.com.br

ASOIU(,‘(]O Certa parao Seu NEQOCIO’ €. Siganos no Twitter: @ Aufomatizando

¢

A Maior Revenda de Avtomagio Comercial do Brasil

Consulte-nos e saiba porque milhares de clientes preferem comprar na Automatizando!

¢ A Entrega Mais Répida do Mercado
e Suporte para Instalagéo e Pés-Venda

o Exceléncia no Atendimento

Televendas:
Sdo Paulo: 11 3018-1990
Outros estados: 0800 773-2933 www.automatizando.com.br
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Pernod (Ballantine's) -

100,00
90,00
80,00
70,00
60,00
50,00
40,00
30,00
20,00
10,00

0,00

77,91
75,58 69,77 9

l

65,12

n

Desperta interesse Informacgodes uteis Linguagem de facil Auxilia na decisao de
entendimento compra

FICHA TECNICA - Pernod (Ballantine's)

Indice de Eficiéncia 0,72
Tamanho Simples
Veiculacao 32 Capa
Agéncia Publicisbrasil




([ ] ‘ ente em tudo o que
faze ncia de quem somos
Por isso, Ballantine's tem orqulho de ser um

whicky o Sc-arinimal -de nevennalidade

whisky escocés original, de personalidade ‘ 0 plano de

marcante: um cldssico que até hoje ¢ G e BALLANTINE

. criar um whisky original

charmoso. Conquistou um reconhecimento g VAL
que levasse sua esséncia

mundial sendo sempre fiel a sua esséncia B itas geracdes

¢ fazendo d sua propria maneira.

€ 0 Plano Ballantine's.

%/mx

FINEST

%

BEBA COM MODERACAO

. BLENDED SCOTCH WHISKY |
GEORGE MLLARTINEAND SON i
DISTILLERS DUMBARTON SCOTIAND

almitine)

Venda proibida para menores de 18 anos. ] a Prépria Marca.




Videosoft

100,00 -+
90,00 -
80,00 _ 74,42
70,00 -
60,00 -
50,00 -
40,00 -
30,00 -
20,00 -
10,00 -

0,00 - T

Desperta interesse Informacgdes uteis Linguagem de facil  Auxilia na decisao de
entendimento compra

81,40

65,12 63,95

FICHA TECNICA - Videosoft

Indice de Eficiéncia 0,71
Tamanho Simples
Veiculacao Pagina 05
Agéncia -




Videosoft

O atendimento do seu agouque
nunca mais serd 0 mesmo

O Agougue Digital permite que seus clientes conhegam tudo sobre
0 mundo das carnes e suas caracteristicas.

Informe seus clientes sobre os varios tipos de carnes, indique os
modos de preparo e ofereca impressao de receitas com os cortes
comercializados pelo seu agougue.

Agilize o atendimento e destaque um dos setores mais importantes
do seu Supermercado com a interatividade do Agougue Digital.

* Software com Informages sobre carne bovina, suina, ovina, exdticas. aves, embutidos, petnes e frut

Churrascometro

tro indica os acompanhamentos

ideais para um churra

Imprevistos, ai

ad

delic

Conheca também: Adega Digital, Padaria Digital e Hortifriti Digital

Confira os depoimentos de alguns clientes que ja estdo utilizando as Solugoes Interativas Videosoft

“O Hippo foi uma das primeiros lojos a implantar os
Terminais Inferativos Videosoft, e desde o inicio teve uma
boo receptividode por parte dos clientes, que elogiom as
facilidodes da ferramenta. No ponto de vendo, também
percebemos que os termingis influenciom na deciséo dos

”

consumidores, através da venda por impulso?

@ Josiano Saqueti
H IPPO Gestor Comercial - Hippo

O Terminal Interativo tem sido muito imporfante para nos
oproximor dos clientes, que inferagem respondendo s
pesquisos de opinido, direcionando nossos agdes. Outro
ferromento do terminal que fem feito sucesso oqui no
Speciale sGo os indicogdes de receitos, 0s quois os
consumidores imprimem, verificam os ingredientes e
ccubm:co:v‘.u'cndommspfcdu'os”

Ricardo Pereira
Gerente - Speciale

42

comerciol@videosoft.com.br | www.videosoft.com.br | (47) 3363.3363




McCain

100,00
90,00
80,00
70,00
60,00
50,00
40,00
30,00
20,00
10,00

0,00

73,26

72,09 69,77
Desperta interesse Informagbes uteis

66,28

Linguagem de facil
entendimento

FICHA TECNICA — McCain

Auxilia na decisao de
compra

Indice de Eficiéncia 0,70
Tamanho Simples
Veiculacao Pagina 57

Agéncia

Multisolution




McCain

Linha de congelados McCain:
os ingredientes certos para
conquistar novos consumidores
e lucros ainda maiores.

Lider em vendas no segmento de batatas
congeladas, a McCain possui uma linha de
produtos completa e variada para atender seus
consumidores. Sauddvel e muito facil de
preparar, a linha de congelados McCain mantém
o sabor dos alimentos por mais tempo e reduz o
tempo na cozinha, além de i Pago no
ponto de venda e aumentar seu mix de produtos
na gbndola, gracas as embalagens menores. Na
hora de aumentar seus lucros e trazer mais
sabor aos seus negécios, lembre-se da marca
que mais entende de praticidade: McCain.

WO CORTe

g5 mals LoT9

Baixo Nivel
de Gordura
Saturada

o]
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Dispafilm

100,00 -

20,00 - 72,09

80,00 - 7

70,00 - 62,79 0,93 ' 65,12

60,00 -

50,00 -

40,00 -

30,00 -

20,00 -

10,00 -

0,00 - . . .
Desperta interesse Informacgodes uteis Linguagem de facil Auxilia na decisao de

entendimento compra

FICHA TECNICA - Dispafilm

Indice de Eficiéncia 0,68
Tamanho Fracionado
Veiculacao Pagina 71
Agéncia Atena Planejamento




Dispafilm

Unica empresa fabricante de ime de PVC cerifcada pela
RDC 17 da ANVISA que assegura a saide do consumidor
na utiizagdo do filme junto aos alimentos,

(onsulte-nos e onfega também nos5 polica depreas competitvs, Ub ”gado po I esto //’ oom e//m,
306750 RSN A prodto pard o minka saide!

vendaséspafimaombr | o dspafim ombr
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FIA

100,00
90,00
80,00
70,00
60,00
50,00
40,00
30,00
20,00
10,00

0,00

84,88

50,00

74,42

52,33

Desperta interesse Informacgodes uteis

Linguagem de facil Auxilia na decisao de
entendimento compra

FICHA TECNICA -FIA

Indice de Eficiéncia 0,65
Tamanho Simples
Veiculagao Pagina 11
Agéncia Tela Comunicacao Digital




Exceléncia em Educacdo Executiva ﬁ”f,
»WO}

FUNDAGAO INSTITUTO
DE ADMINISTRACAO

Inscriges abertas
I EEERE

. Processo seletivo 2011 |

>/

.l MBA

* Negécios do Varejo: Estratégia & Gestéao
Carga hordria: 600 horas, sendo 100 horas realizadas nos EUA ou Europa

. Pés-graduacao

Carga hordria de 460 horas

= Gestdo dos Negécios e Valorizagdo da Empresa
Estratégia, Gestdo e Finangas

* Gestdo Estratégica de Marcas

* Gestao de Vendas e Negociagao

* Inteligéncia de Mercado
* Logistica e Distribuicao

[ Curso de Extenséo Internacional

Carga horéria de 100 horos

= Varejo na Europa
Programagéo: Inglaterra, Alemanha e Franca

Mais informacgdes: rLabomtori .’)
(11) 3894 -5004 i PROVAR

@fi ;
cursosp@fia.com.br www.labfin.com.br WWW.provar.org

Teta Commneagio Digial
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Ajinomoto (Hondashi)

49

100,00
90,00
80,00
70,00
60,00
50,00
40,00
30,00
20,00
10,00

0,00

66,28

69,77
- .
Desperta interesse InformagoGes uteis

53,49

a

Linguagem de facil
entendimento

Auxilia na decisao de
compra

FICHA TECNICA - Ajinomoto (Hondashi)

Indice de Eficiéncia 0,63
Tamanho Simples
Veiculacao Pagina 75
Agéncia Fly Jabuti




Ajinomoto
(Hondashi)

50
Cimonoro

Alimente-se Bem, Viva Bem.

LUCRE ainda mais na PASCOA!

Epoca de maior.consumo de peixes

INOMOTO Z\
JINOM 1<
Q C

{ondashi

TEMPERO ORIENTAL

ratos
Pa;&zau;

massasepelxe:

HONDASHI®: tempero em pé a base de peixe, com um sabor dnico e delicioso
Nao deixe faltar na sua loja!

‘ ) Alta
N, Alto giro quando rentabilidade (rescimento
& exposto no setor dentro da de 19% em
da peixaria e de ~ 8 (ateqoria faturamento*
temperos =2 (e Temperos

Consulte nossos distribuidores: 0800-704-9039 « www.hondashi.com.br



Freeart

100,00
90,00
80,00
70,00
60,00
50,00
40,00
30,00
20,00
10,00

0,00

69,77

68,60
J )
Desperta interesse InformagoGes uteis

51,16

Linguagem de facil
entendimento

FICHA TECNICA - Freeart

a

Auxilia na decisao de
compra

Indice de Eficiéncia 0,62
Tamanho Simples
Veiculacao 42 Capa

Agéncia

Start Comunicacao




I re e a rt Porque o que tem que entrar numa fria

sa0 0s seus produtos e nao o:Seu negacio!

Por que os nossos nmd

ilidade e regulagem de temperatura (display digital) (%) Produtos que ndo agidem a camada de ozinio (V) Facilidada n de prateleiras

/) Até 40% meno mo de V) Restriamento mais répido e eficiente

\\‘ OQG'FHEEE!?D’D!%.H \\;::;:arnccnn-'-

GONDOLAS + CHECK-OUTS = EXPOSITORES VERTICAIS E HORIZONTAIS = GABINETES « SISTEMA DE REFRIGERACHD = CARRINHOS « ARAMADOS

FRECART, ROD) AZINLIRN, 6001 PEORA BRANCA / SANTO ANTONID DE POSSESSP. o/ VI FREEARTICON.BR. + VENDASG@FREERTIGONBR ‘ Tl (19) 33" 3800
FREEART SERAL R, VIGATO 601, BAIRRO: VA0 ALOD HASSIS » JAGUARIONA-SP » W EREEARTSERALCOM.BR ENDAS@REEARTSERALCON 6A i
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Pernod (Absolut) -

100,00 -

2000 | 72,09

80,00 - ’

70’00 _ 65,12

60,00 - 47,67 52,33

50,00 -

40,00 -

30,00 -

20,00 -

10,00 -

0,00 - . . .
Desperta interesse InformagGes uteis Linguagem de facil Auxilia na decisao de

entendimento compra

FICHA TECNICA - Pernod (Absolut)

Indice de Eficiéncia 0,59
Tamanho Simples
Veiculacao Pagina 61
Agéncia -




Pernod
(Absolut)

100 YEARS OF OBSESSING OVER THE DETAILS MAKES THE TRUE TASTE OF ABSOLUT.
ITH ABSOLUT RESPONSIBILITY®: WWW.ABSOLUT.COM:
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Sara Lee

100,00 -
90,00 -
80,00 - 69,77
70,00 -
60,00 - >8,14 51,16 51,16
50,00 -
40,00 -
30,00 -
20,00 -
10,00 -
0,00 - . . .
Desperta interesse Informacgdes uteis Linguagem de facil  Auxilia na decisao de
entendimento compra
FICHA TECNICA - Sara Lee
Indice de Eficiéncia 0,58
Tamanho Simples
Veiculacao Pagina 21
Agéncia NewStyle




Sara Lee

56

Exceléncia no ponto de venda.
Essa € nossa principal marc

GERENCIAMENTO POR CATEGORIA:
ge@saralee.com

MATERIAIS DE PONTO DE VENDA:
enca.reginato g\saralee,com

PIAO 000 EH @ Seleto T




Danfoss

100,00 -
90,00 -
80,00 - 68,60
6000 - ’ o 52,33
60,00 - ’
50,00 - 45,35
40,00 -
30,00 -
20,00 -
10,00 -
0,00 - . . .
Desperta interesse Informacgdes uteis Linguagem de facil Auxilia na decisao de
entendimento compra
FICHA TECNICA - Danfoss
Indice de Eficiéncia 0,58
Tamanho Simples
Veiculacao Pagina 29
Agéncia Two Minds




Danfoss

MAKING MODERN LIVING POSSIBLE

}ﬂ aldals ‘o & - &
Apresentat sgﬂk,m,@a& em

: 'alala r:-" ,ﬁnrﬁa - ~ ccmn
ENC d*‘“ h’hh,uuc? *“* NOSSO CON \@ﬁbmmﬁu

Ter a certeza de que elas sao
sustentaveis é EnVisioneering™

2.5 anos

De payback do investimento

0 em se utilizar

5 Biloes

de KWh sao economizados a cada ano

através do uso d

ADAP-KOOL® in:

‘ www.danfoss.com.br/envisioneering
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RR Etiquetas

100,00
90,00
80,00
70,00
60,00
50,00
40,00
30,00
20,00
10,00

0,00

67,44

60,47

a

59,30
46,51

| B

Desperta interesse Informagbes uteis Linguagem de facil Auxilia na decisao de
entendimento compra

FICHA TECNICA - RR Etiquetas

Indice de Eficiéncia 0,58
Tamanho Simples
Veiculacao Pagina 55
Agéncia Capacitat




RR Etiquetas

ETIQUETAS

ELET_ONICAS

N0 B_ASIL

SE NAO TEM RR, FICA FALTANDO ALGUMA COISA.

Agora vocé pode comprar
etiquetas eletrénicas no Brasil
e contar com suporte completo
da RR: venda, instalagdo

e manutengdo.

Operam com bateria de litio descartavel.
ARR é representante no e R e
Brasil da SES, lider mundial
em etiquetas eletrdnicas.

Alteragdio de preco simultanea, na prateleira e no check-out.

Varios modelos, formatos e diferentes funcionalidades.

Exibem prego, textos, marcas, cédigo de barras e alguns tipos de imagem.

Nao deixe faltar essa tecnologia Agilidade promocional: ofertas relampago, condicdes de pagamento etc.

em sua loja. Onde tem inovagao

no varejo, tem RR. Fornecem dados para gerenciamento do espago, exposi¢ao e reposigao.

SES www.rretiquetas.com.br

Store Electronic Systems

Etiquetas

60



GS1 Brasil

100,00
90,00
80,00
70,00
60,00
50,00

40,00 -

30,00
20,00
10,00

0,00

79,07
61,63
38,37 I 36,05
Desperta interesse Informacgdes uteis Linguagem de facil Auxilia na decisao de
entendimento compra

FICHA TECNICA - GS1 Brasil

Indice de Eficiéncia 0,54
Tamanho Simples
Veiculacao 22 Capa
Agéncia -




GS1 Brasil

GS1 BRASIL

GS1 Brasil - Associagao Brasileira de Automagao
1 Este é o Registro Geral do seu Produto!
www.gs1br.org 11.3068.6229

IDENTIFICACAO DO PRODUTO

GS1 BRASIL

Registro Geral: O codigo do seu produto é global, tnico e intransferivel.
Data de Expedi¢ao: Cédigo atribuido em até 24 horas.

Garantia: A identificacdo do seu produto preservada na cadeia de
suprimentos.

Filiagao: Acesse www.gs1br.org e filie-se agora!

Naturalidade: A GS1 Brasil é parte de uma rede global, que retine 108
organizagoes e conta com mais de 1 milhdo de empresas
associadas no mundo.

Data de Nascimento: 08/11/1983.

Doc. De Origem: ABAC, EAN BRASIL, hoje GS1 Brasil, organizagao oficial
para atribuicao do cédigo de barras no pais.
Evite intermedidrios!

A Bl
fGS1 Brasil

IDENTIFICACAO DO PRODUTO
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PARTICIPE DA PROXIMA
PESQUISA EFICIENCIA
(JUNHO 2011) E

"%;, AUMENTE A

| ASSERTIVIDADE DA SUA
| COMUNICACAO COM O
| TRADE!
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COMERCIAL/PUBLICIDADE ECONOMIA / PESQUISA

GERENTE COMERCIAL E DE MARKETING GERENTE DE ECONOMIA E PESQUISA
Massimo Di Marco — massimo@abras.com.br Flavio Tayra

Executivos de contas Analista de Economia e Pesquisa
Alexandre Magno — alexandre@abras.com.br Elaine Castro

Erika Barioni — erika@abras.com.br

Hélio Loureiro — hloureiro@abras.com.br Estagiaria

Rosa Maria — rosa@abras.com.br Clarice Dias Ferreira

Taind Nunes — taina@abras.com.br

GERENTE PUBLICIDADE

Representantes o Jeferson Moreira
Ceara: Izabel Cavalcanti —izacalc@yahoo.com.br

Rio de Janeiro: Carla Torres — carlatorres@marca2l.com.br

Parana e Santa Catarina — Valmir Ferreira — valmirferreiral965@uol.com.br
Rio Grande do Sul: Genesi Cassol —ge.cassol@terra.com.br

Minas Gerais: Celinha — pagina@la-pagina.com.br

Coordenadora de Produtos
Inés Gaeta — Telefone: (11) 3838-4519 — ines@abras.com.br

Assistente Comercial
Priscila Silva — Telefone: (11) 3838-4545 - comercial@abras.com.br

Assistente Marketing

Maithé Oliveira — Telefone: (11) 3838-4517 — marketing@abras.com.br
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