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Objetivos

A Pesquisa Eficiéncia visa apurar o trafego do leitor pelos anuncios publicitarios da
revista SuperHiper e a sua percep¢ao em relacao ao seu alcance em termos das

informagoes contidas.

Além de prover um dado quantitativo que possibilita estimar o raio de acao do
anuncio junto ao publico leitor, a pesquisa também fornece indicativos qualitativos
em relacdo a linguagem, qualidade das informacdes e seu poder de influenciar a

decisao de compra.
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Metodologia
Amostra

Foi constituida uma amostra de 1.000 assinantes-leitores, proporcionalmente distribuidos
em termos regionais mediante andlise do mailing da revista SuperHiper; na composicao de
tal amostra foram selecionados apenas leitores com os cargos de “gerente” e “comprador”,
os decisores de compras.

Circulagcao
A amostra respondeu a pesquisa via formulario on-line, acessado em link na internet enviado
por e-mail, com a recomendacao de realizar as criticas tendo a revista em maos, para melhor
visualizagao dos anuncios.

Retorno
Dos 1.000 leitores contatados para a participacao da Pesquisa Eficiéncia (que receberam o
link para formuldrio on-line), 18,5% retornaram; um indice acima do estatisticamente
necessario para a validacdo da pesquisa (dada a composicdao bastante homogénea da

populacdo).
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Metodologia

Questionario

Foi elaborado um questiondrio de aplicacao direta (sim ou ndo) para as questoes:

1) O anuncio desperta interesse? (sobre aspectos gerais do anuncio que chamam a atencgao
do leitor para a sua leitura);

2) traz informagoes uteis? (apura se o leitor vé-se atraido pelas informag¢des contidas);
3) é de facil entendimento? (busca apreender a qualidade da linguagem utilizada);

4) auxilia na decisao de compra? (além (e por conta) dos demais aspectos destacados, capta
a influencia na decisao do cliente).
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SUBERHRER

Analise geral
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Média de indice de eficiéncia™ é de 0,72.

Nestlé é o anuncio mais eficiente, destacando-se
pelas informacoes uteis contidas, conforme a

opiniao dos leitores.

Média geral Nota maxima Anuncio

Desperta interesse? 75% 94% Garoto
Informacgdes Uteis 72% 86% Nestlé
Facil entendimento? 78% 91% Perdigao
Influéncia na decisao de compra 65% 88% Garoto
Indice de eficiéncia 0,72 0,87 Nestlé

* Média simples dos quatro aspectos pesquisados
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SURERHRER
Desempenho por tipo (tamanho) de pagina

Na média, as paginas multiplas sao os antncios mais eficientes e despertam o
interesse de 87% dos leitores. As paginas duplas, que constituem 10% dos
anuncios, ficaram com a segunda melhor avaliagao em termos de eficiéncia.

Distribuicao dos anuncios

veiculados, por tipo de pagina Desempenho por tamanho do anuncio
Maltipla Fracionado Simples Dupla @ Multiplo
Fracionada 59 S Desperta interesse? 70% 74% 83% 90%
Traz informagdes Uteis 72% 70% 77% 82%
13% Facil entendimento? 74% 78% @ 81% 82%
Influencia na decisao de compra? 62% 64% 70% 73%
indice de eficiéncia (média) 0,70 0,72 0,78 0,81

Total de anuncios: 38
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SURERHBER

Desempenho do anuncio por tipo de produto

Os anuncios de produtos alimenticios (incluindo bebidas) representam 48% do
total. Nesta edi¢ao da Pesquisa Eficiéncia, seu indice de eficiencia médio foi
igual ao da categoria Institucional.

Participacao dos anuncios, Desempenho por tipo do produto
por tipo de produto N&o-

Servicos ' Alimentos | alimentos Suprimentos| Institucional

Servigos

Desperta interesse? 68% 77% 76% 68% 77%

Traz informacgdes
Alimentos
47%

L uteis 69% 70% 65% 69% 80%
Institucional

22% Facil entendimento? 71% 80% 81% 71% 79%

Influencia na decisdo
de compra? 61% 68% 67% 61% 62%

Suprimentos
13%

Nao-
alimentos
13%

indice de eficiéncia 0,67 0,74 0,72 0,67 0,74




SUPERHRER
Os anuncios mais eficientes
Top 5: melhores indices de eficiéncia*
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* Média simples dos quatro aspectos pesquisados
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Chamando a atencao do leitor

Top 5: anuncios que mais despertam interesse no leitor
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Influéncia na decisao de compra

Top 5: influéncia na decisao de compra
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Analise por anuncio
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Associogdo Brasileira de Supermercodos

SURERHRER

Nestlé

Nestlé
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90% 86% 84% 87%
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0% , . .

Desperta interesse Informacgodes uteis Facil entendimento Auxilia na decisdo
de compra
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FICHA TECNICA — NESTLE

indice de Eficiéncia 0,87
Tamanho Séxtuplo
Paginas 19, 20, 21, 22,23 e
Veiculacao 24 13
Agéncia Trade Comunicacdao
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Associogdo Brosileira de Supermercados

SUPERHiPER
Garoto
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Desperta interesse

T T
Informagdes uteis Facil entendimento Auxilia na decisao
de compra

indice de Eficiéncia 0,86
Tamanho Dupla
Veiculagdo Paginas 4e5
Agéncia W/Brasil
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Associogdo Brasileira de Supermercodos

SUPERHiRER
Ice House Brasil

Ice House Brasil

100% 9 0 %

90% -

76%

80%

70%

60%

Climatize evitando o
desperdicio de energia 50%

Resfriadores Evaporatiy
90% mais econdmico 100% cong 40%

30%

20%

10%

0% T T T
Desperta interesse Informagoes uteis  Facil entendimento Auxilia na decisdo de
compra

FICHA TECNICA — ICE HOUSE BRASIL

indice de Eficiéncia 0,84
Tamanho Fracionado
Veiculagdo Pagina 71
Agéncia V&YV ideias L
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Associogdo Brosileira de Supermercodos

SURERHIRER

Procter & Gamble - Oral-B

Experimente! Procter & Gamble - Oral-B
Novo creme dental

100%

89% 89%

90%

Mais saiide para

. 78% 79%
- "% oconsumidor 80%
, Maisvendas para 0%
0'seu negocio

- 60%
T — - i 50%
B — B/ 40%
e —— , 30%
20%
Desenvolvido com dentistas 10%

parauma Saiide Bucal completa. 0% . . .

Desperta interesse Informagoes uteis  Facil entendimento Auxilia na decisdo de
compra

FICHA TECNICA — PROCTER & GAMBLE - ORAL-B

indice de Eficiéncia 0,84
Tamanho Simples
Veiculagdo 32 Capa
Agéncia Sem Agéncia 16
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Associogdo Brosileira de Supermercodos

SURERHRER

Copacol

OF de Tl Cepaol o e domercada cusee mas
pee i sace Nas pgtes mpeah Sbsmado g,
oncontes o congeadss edaimen podendose:preparads

/[’:/eng_r

l o~
- /fdeﬁmpia (opacol

VANTAGENS DO FILEDE
TILAPIA COPACOL

Pt 6o Stfcio i ¢ s o s

=N FTN
2 ﬁe faude

FICHA TECNICA — COPACOL

0%

Copacol

Desperta interesse

T T T
Informagodes uteis  Facil entendimento Auxilia na decisdo de
compra

indice de Eficiéncia 0,83
Tamanho Simples
Veiculagdo Pagina 07
Agéncia Sem Agéncia
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Procter & Gamble - Gillette

O APARELHO CAMPEAO Procter & Gamble - Gillette
DE VENDAS NA TORCIDA

PELO BRASIL. 100%

0% 86% 85%
80% 78%

Toda a fecnologia jd conhecida

de Mach3 entra em compo na 80%
edicao limitada Mach3
SELECAO BRASILEIRA. 70%

Eomelhor de tudo: pelo mesmo
precodo Mach3 regular

Afinal, a Gillele ndo o deixar de 60%
apoiar nossos craques i busco
de mois uma conguisia e ojudr

Vocé a ser o vencedor nas vendos. 50%

Garanta ja seus
estoques de Machd &, | 40%

\ Selecdo Brasileira e
Coneanga | i ndo fique de fora

ETubo ) dessa grande torcida. 30%
20%
10%
0%

Desperta interesse Informagoes uteis  Facil entendimento Auxilia na decisdo de
compra

FICHA TECNICA — PROCTER & GAMBLE - GILLETTE

indice de Eficiéncia 0,82
Tamanho Simples
Veiculagao Pagina 09
Agéncia Sem Agéncia
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Perdigao

O SABOR DE SEMPRE, Perdigao
AGORA TAMBEM COM
UM TOQUE ESPECIAL oo o1%
DE PIMENTA. g 4
88%
90% 1
80% 78%
70%

70%

60%

50%

40%

30%

20%

10%

0%
Desperta interesse Informagoes uteis  Facil entendimento Auxilia na decisdo de
compra

FICHA TECNICA — PERDIGAO

indice de Eficiéncia 0,82
Tamanho Simples
Veiculagdo Pagina 43
Agéncia Y&R
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Associogdo Brosileira de Supermercodos

SURERHRER

Ajinomoto

e e
o
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FICHA TECNICA — AJINOMOTO
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Desperta interesse  Informagoes titeis  Facil entendimento Auxilia na decisdo de

indice de Eficiéncia 0,82
Tamanho Simples
Veiculagdo Pagina 45
Agéncia Insula
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Associogdo Brosileira de Supermercodos

SURERHRER

Swift - Frib

@ Swift - Friboi
Uma escolha saudadvel!
ALEM DE BONS CORTES, 100%
ENTREGAMOS BONS RESULTADOS. 90% - 4 9 ()
80% 73%
70%
60%
50%
e : . 40%
& om0 i 6200 i oo 30%
& 100)% de stistagio e cada ma delas. - D -
P er———— o a i 20%
G Gerendament completo dos rescados ¢ 84 by~
Categoriade cores bovios. )
10%
WWW ‘v«w.h\H\'MHA‘\\‘Ji 0% U U U
Desperta interesse  Informagoes titeis  Facil entendimento Auxilia na decisdo de

FICHA TECNICA — SWIFT - FRIBOI

indice de Eficiéncia 0,81
Tamanho Simples
Veiculagdo Pagina 61
Agéncia Megg 21
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Associogdo Brosileira de Supermercados

SURERHPER
Castelo

Castelo

100%

90% - 86%

81% (1)
- 77% 75%
70%
, <A ; 60%
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Desperta interesse  Informagoes titeis  Facil entendimento Auxilia na decisdo de
compra

FICHA TECNICA — CASTELO

indice de Eficiéncia 0,80
Tamanho Fracionado
Veiculagdo Pégina 11
Agéncia Multisolution 22
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Associogdo Brasileira de Supermercodos

SUPERHiRER
Seara

Seara
ﬂr " 100%
SEARA cx 84% 86%

Vi ter jogono
final de semana?

Avastega sualoja
com produtos Searal

{ (1)
80% 77%
68%
p 2 70%
’ 60%
50%
40%
30%
SEARA - Patrocinadora ofiial da 20%
{emporada 2010 do Santos Futebol Clube.
10%
.A- 0% T T T

Desperta interesse Informagoes Uteis Facil entendimento Auxilia na decisdo
de compra

Mantenha sua loja abastecida com o mix complelo
da Seara para ler maior giro & grandes resultados.

FICHA TECNICA — SEARA

indice de Eficiéncia 0,79
Tamanho Dupla
Veiculagao Capa Folder
Agéncia Sem Agéncia -
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Associogdo Brosileira de Supermercodos

SURERHRER

Rod-Car

: FACA 0 CHECKLIST,
AR;—OD CAR;- ECOMPROVE

": AROD-CAR TEM TUDO PARA SEU

SUPERMERCADU
100%
Dincaenisores s wodilon
VA calia e dornis 90%
¥ Dasign dluruncedo
80%
70%
60%
50%
40%
30%
20%
A AMERICA LATIVA
PARAMAIS INFORNAGOES, CONSULTE NOSSO DEPARTAMENTO COMERCIAL

10%
Tel.: (11) 2145-8500 - vendas@rodcar.com.br

www.rodcar.com.br

0%

Rod-Car

81%
76%

Yl 74%

Facil entendimento Auxilia na decisdo de
compra

Desperta interesse  Informagoes lteis

FICHA TECNICA — ROD-CAR

indice de Eficiéncia 0,77
Tamanho Simples
Veiculagdo Pagina 55
Agéncia Sem Agéncia
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Associogdo Brasileira de Supermercodos

SURERHIRER

Nestlé (Calhambeque)

Nestlé (Calhambeque)
Pegue carona ==
nesta promogao | =% ) 100%
v ‘e 90% Q20/
/ 09/0
o o
s 78% 76%
69%
ik prcpod 70%
: 60%
(@ SESIMIR PR PR (\ ) :
B NG ey || <o
‘ ~ L 40%
” . 30%
i Al 20%
: elele 10%
e 0% .
e e Desperta interesse  Informagdes tteis FaC|I entendimento Auxma na decisdo de
compra

FICHA TECNICA — NESTLE (CALHAMBEQUE)

indice de Eficiéncia 0,76
Tamanho Simples
Veiculagdo Pagina 25
Agéncia Trade Comunicacao -
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Associogdo Brosileira de Supermercodos

o
P

.. Ve0 aparecer.

Sac: 0800 5570 30 » www.gboa.com.be

By ™

0 Amacignt Oboa® Alegria foi escohido pelos supermercadistas
como Langamento do Ane 2008, prémio oferecido pela ABRAS, na
¢ categoria impeza doméstics, Os crisérios avafiados foram inovagao,
preferénca do consumidor e rentabiidage. Aproveite este sucesso
& abestaga a 5ua loja com & linka de Amaciantes boa®, 0s residtados

LIS

Lansl

g6

FICHA TECNICA — ANHEMBI
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10%
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Anhembi

86%

77%

11

Desperta interesse  Informagoes lteis

I 0%

Facil entendimento Auxilia na decisdo de
compra

indice de Eficiéncia 0,74
Tamanho Simples
Veiculagdo Pagina 27

Agéncia

Agnelo Pacheco
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Associogdo Brosileira de Supermercados

SURERHIRER

Matte Leao

O unico
momento
em aue
zero e
mais.

O lider brasileiro de chs lanca
um novo campedo de vendas.
Com 7% i chiprosto paa

‘beber, o Mante Ledo apresenta uma sova

e Mt Lo Zer, Apés um im0
desemolimeno oo € mas! Mas e,

i el evens. s e
emito s venda 0 esto 20

Ledo desde 1901.

FICHA TECNICA — MATTE LEAO

100%

90%

80% -

70%

60%

50%

40%

30%

20%

10%
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Matte Leao

78%

——I5% 339
I I I 69%

Desperta interesse

InformacgGes uteis  Facil entendimento Auxilia na decisao de
compra

indice de Eficiéncia 0,74
Tamanho Simples
Veiculagdo Pagina 51
Agéncia Komm
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Associogdo Brosileira de Supermercados

SURERHIRER

McCain

mou VOCE TEM
NOVAS OPGOES ™|
NA HORA DE DEIXAR  Jemfoe
SEUS CONSUMIDORES ~ rmmieemx )
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80% 750/ 76 (1) 73%

70%
60%
50%
40%
30%
20%
10%
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McCain

70%

Desperta interesse  Informagoes titeis  Facil entendimento Auxilia na decisdo de
compra

FICHA TECNICA — MCCAIN

indice de Eficiéncia 0,74
Tamanho Simples
Veiculagdo Pagina 65
Agéncia Multisolution 28
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Pernod

Pernod

OLOF ‘
L 100%

0% 82%
sox 74%

. 70% 66% 67%
ORLOFF £ A UNCA VODKA

VERDADE .

40%

BEBA COM MODERACAO

30%

20%

10%

5 A PUREZA DA VODKA DALOFF.

DESTILADA 0%

Desperta interesse Informagoes uteis  Facil entendimento Auxilia na decisdo de
compra

indice de Eficiéncia 0,72
Tamanho Simples
Veiculagao Pagina 75

Agéncia Sem Agéncia
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Brosleira de Supermercados

SUPRERHiBER
Sara Lee

Sara Lee
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Desperta interesse Informagoes uteis  Facil entendimento Auxilia na decisdo de
compra

FICHA TECNICA — SARA LEE

indice de Eficiéncia 0,71
Tamanho Simples
Veiculagdo Pagina 53

Agéncia Almap BBDO




abras:
SURERMRER

Flora (Albany)

Flora (Albany)
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Desperta interesse Informagoes uteis  Facil entendimento Auxilia na decisdo de
compra

FICHA TECNICA — FLORA (ALBANY)

indice de Eficiéncia 0,71
Tamanho Simples
Veiculacao Pagina 57
Agéncia Lew Lara
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Associogdo Brosileira de Supermercodos

SURERHRER

Serigy

6 "\Q,

0 Primeiro leite de coco o Brasil
6 sem duvida o melhor.
0 sk

FICHA TECNICA — SERIGY
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Desperta interesse

InformacgGes uteis  Facil entendimento Auxilia na decisao de

compra

indice de Eficiéncia 0,68
Tamanho Simples
Veiculagdo Pagina 29
Agéncia Conceito
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Associogdo Brosileira de Supermercodos

SURERHRER

GS1 Brasil

GS1 Brasil

romﬁuue

conuzmssowcﬁsoumn msuomm
Cerggg\qiodeoualldadedoﬁdlgodesams 90%

100%

79%
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J £ GS1possuem uma leitura, pelo menos, 26% mais répida.
i 70% - 9 9
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Aboa qualidade dos dados é o ingredi
0 deia d ficiente.
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40%
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10% -
@‘I 0% 1 ! !

Brasil
Desperta interesse  Informagodes uteis  Facil entendimento Auxilia na decisdo de

compra

FICHA TECNICA — GS1 BRASIL

indice de Eficiéncia 0,65
Tamanho Simples
Veiculagdo 22 capa
Agéncia Sem Agéncia 33
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Associogdo Brosileira de Supermercados

SURERHIRER

Nativ Pescad

O
NATIY

SAUDAVEL PARA SEUS CLIENTESH
E PARA SUAS VENDAS.

Nativ. O peixe congelado mais fresco do mercadol

FICHA TECNICA — NATIV PESCADOS

www.nativpescados.com.br

indice de Eficiéncia 0,63
Tamanho Simples
Veiculagdo Pagina 33
Agéncia PromoBrasil

Nativ Pescados
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66% 70%
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0% T T T

Desperta interesse  Informagoes titeis  Facil entendimento Auxilia na decisdo de
compra
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Associogdo Brosileira de Supermercodos

SUPERHiPER
Premium

562 melhor garante satisfagio total.
e S s d s Al i st
et o e b i s 5 et

premium

o st b

FICHA TECNICA — PREMIUM
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Premium

65%

 62%

Desperta interesse

73%
T

InformacgGes uteis  Facil entendimento Auxilia na decisao de
compra

indice de Eficiéncia 0,63
Tamanho Fracionado
Veiculagdo Pagina 73
Agéncia Sem Agéncia
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Associogdo Brosileira de Supermercodos

Calcule com precisdo seus Serasa
proximos movimentos
Assoies Seresa Biperan - rformagies
oonsistentes e abrangentes, scatngs & 100%
rahings avangarks, sstenas 2 decisio
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0, —-— gy
80% o 72%
o 66%
59%
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51%
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= I 40%
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bsapr sumsraa dosopes  dsemante  bwsind  srindchsds
e 20%
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0800773 TT28
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0% T T T
Desperta interesse  Informagoes titeis  Facil entendimento Auxilia na decisdo de
compra

FICHA TECNICA — SERASA

indice de Eficiéncia 0,62
Tamanho Simples
Veiculagdo Pagina 59
Agéncia Sem Agéncia 36
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Associogdo Brosileira de Supermercodos

SURERHRER

Pregir Pedes
Placa p/corredor - Pale - Splash
Cross - Seopper-Perfl  gdecola

Crisgées de_Novos Projetos
Mais_de 150 produtes

Imprime

FICHA TECNICA — IMPRIME
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57%

Desperta interesse

64%
I I 56%

InformacgGes uteis  Facil entendimento Auxilia na decisao de
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SURERHiRER

Adria - Activita

Alinha Adria Activita esta de cara noval . . .
Seus clientes mais saudaveis e Adria (ACt IVIta)
seu caixa com mais Lucro.
100%
90%
80%
71%
70% 65% _
o I o, I
54% 53%
HAREAEEREEAERRERARAR FERA 50%
AHARAARAAAHEAAREARRE BERR
RARRRRRRRRARRRRRAR BRRE (= 0%
ARAHEAARRERRHEEAER HRRE
FRARRRRRRRRESE 30%
RRRRRRRRRRREEE .
Adia Acivita.Para quem se reocypg (/ \ 10%
com  alimentagdo e quer o meihgy
para asua fanili,
0%
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FICHA TECNICA — ADRIA (ACTIVITA)
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SURERHPER
Carreteiro

y sy N Carreteiro
Pascoa com Azeite Pic-Nic
r
¢ lucro certo. s
90%
0,
c0% 77%
70% 63%
a0 54%
49%
50%
40%
30%
20%
HPO 10%
& Cameleio °
Ete salor Tom Dadio, 0% e B e L1
Tel.:(21) 3384-7777 | Fac (24) 3384-7768 | E-maik sac@carmeteiroalimentos.com.br | www.carreteiroalimentos.com. be
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FICHA TECNICA — CARRETEIRO
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Adria (Grano)

Adria (Grano)
100%
90%
80%
70%
A familia Adria cresceu. 70% 5
2 ’ 0,
E nobre porque € Grano D'oro. 60% 59%
E lucrativo porque é Adria. s [ 52%
50%
L EEEEEEEEEEE]
= EEEEEEEEEEEEEEE] 40%
15 5 5 5 5 5 5 O -
5 5 5
EEEEEEEEEEE 20%
Agoa Grano Do é Adria. ‘v’_\ 10%
czezm AR
mais vendas. e
N 0%
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SUPERHiPER
Idecar

Idecar

MODERNIDADE, CONSCIENCIA E INOVAG
NOVA MARCA, NOVOS IDEAIS.

Em 2010 0 Idecar compikts 20 oros.
$do duas décadas de pisnerims no desemokimentn das futas ¢ na forma
de padiz stemes & movimentogia.

Neste ano,  Mecar apresenta 0 mercads dferentes produess & paro iss0
Jezse necessi também e medemizogdo de mssa morc

Mente  foa e sun Ay com o camns ecw ¢ mostre o seus cleces
qut 505 empresa também e focs moderno ¢ vodoc

IDecayr

Compromisso com o futuro. “\ )
0800551796 | www.idecar.com.br 0% T T T
Desperta interesse  Informagoes titeis  Facil entendimento Auxilia na decisdo de
compra
FICHA TECNICA — IDECAR
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Associogdo Brosileira de Supermercados

SUPERHiPER
Freeart

Freeart

100%

90%

80%

70% 61%

: % -
. s0% ———53% 52%
1 50% )

A Fregart acaba de adquirir a Seral, 40%
a empresa ioneira na fabricaca de 8

gondolas metalicas, check-outs;. 30%
expositores refrigerados e sistema &,
derefrgeragdo. Para atender desdé V248 20%

|ojas especializadas até granﬂes

redes de hipermercados. © 8 ’ 10%
ot | 7. y ‘ 0% T T
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SUPERHiPER
Fontana

Fontana

100%

90%

80%

69%

70%

57%

60%

50%

40% -

30%

$61em umjeito de agradar a fodos os gostos 20%
fer fodos essos versdes de Sensus

10%

0% T T
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FICHA TECNICA — FONTANA
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abras-
Ficha Tecnica

COMERCIAL/PUBLICIDADE

GERENTE COMERCIAL E DE MARKETING
Massimo Di Marco — massimo@abras.com.br

Executivos de contas

Alexandre Magno — alexandre@abras.com.br
César Martins — cesar@abras.com.br

Erika Barioni — erika@abras.com.br

Hélio Loureiro — hloureiro@abras.com.br
Tainad Nunes — taina@abras.com.br

Representantes

Ceara: lIzabel Cavalcanti —izacalc@yahoo.com.br

Rio de Janeiro: Américo Rocha - americo.rocha@globo.com

Parana e Santa Catarina — Valmir Ferreira — valmirferreiral965@uol.com.br

Assistente Comercial
Priscila Silva — Telefone: (11) 3838-4545 - comercial@abras.com.br

Assistente Marketing
Maithé Oliveira — Telefone: (11) 3838-4517 — marketing@abras.com.br

ECONOMIA / PESQUISA

GERENTE DE ECONOMIA E PESQUISA
Flavio Tayra

Analista de Economia e Pesquisa
Elaine Castro

Estagiaria
Clarice Dias Ferreira
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