abras°
SUPERHIPER




abras-

Objetivos

A PesquisaEficiénciavisa apurar o trafego do leitor pelos anunciospublicitarios da
revista SuperHipere a sua percepcaoem relacéo ao seu alcanceem termos das

informacgoescontidas

Aléem de prover um dado quantitativo que possibilita estimar o raio de acao do
anunciojunto ao publico leitor, a pesquisatambém fornece indicativos qualitativos
em relacédo a linguagem,qualidade das informacdese seu poder de influenciar a
decisaode compra
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Metodologia

Amostra
Foi constituida uma amostra de 1.000 assinahegsres, proporcionalmente distribuidos
em termos regionais mediante analise do mailing da revista SuperHiper; na composicao de
GFrt FY2a0Nl FT2NIY &aStSOA2yl R2&a LISyl a fSA
0s decisores de compras.

Circulacao
A amostra respondeu a pesquisa via formulariding, acessado em link na internet enviado
por email, com a recomendacéao de realizar as criticas tendo a revista em maos, para melh
visualizac&o dos anuncios.

Retorno

Dos 1.000 leitores contatados para a participacédo da Pesquisa Eficiéncia (que receberam o
link para formulario odine), 18,5% retornaram; um indice acima do estatisticamente
necessario para a validacdo da pesquisa (dada a composicao bastante homogénea da

populacéo).
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Metodologia

Questionario

Foi elaborado um questionario de aplicacéo direta (sim ou n&o) para as questoes:

1) O anuncio desperta interes§e(sobre aspectos gerais do anuncio que chamam a atencéao
do leitor para a sua leitura);

2) traz informac0Oes UteisPapura se o leitor v&e atraido pelas informacoes contidas);
3) é de facil entendimento?busca apreender a qualidade da linguagem utilizada);

4) auxilia na decisdo de comprgalém (e por conta) dos demais aspectos destacados, capta
a influencia na decisao do cliente).
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Analise geral
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T Média de indice de eficiéncia* é de 0,72.

Nestle é o anuncio mais eficiente, destacande
pelas informacoes uteis contidas, conforme a

opiniao dos leitores.

Meédia geral Nota maxima Anuncio

Desperta interesse? 75% 94% Garoto
Informacdes uteis 72% 86% Nestlé

Facil entendimento? 78% 91% Perdigéo
Influéncia na decisdo de compra 65% 88% Garoto
Indice de eficiéncia 0,72 0,87 Nestlé

* Média simples dos quatro aspectos pesquisados
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Desempenho por tipo (tamanho) de pagina

Na média, as paginas multiplas séo os anuncios mais eficientes e despertam o
interesse de 87% dos leitores. As paginas duplas, que constituem 10% dos
anuncios, ficaram com a segunda melhor avaliacdo em termos de eficiéncia.

Distribuicdo dos anuncios

veiculados, por tipo de pagina Desempenho por tamanho do andncio
Mdltipla FracionadoSimples Dupla @ Mdltiplo
Fracionada 504 S Desperta interesse? 70% 74% | 83% 90%
Traz informacg6es uteis 72% 70% @ 77% 82%
13% Féacil entendimento? 74% 78% @ 81% 82%
Influencia na deciséo de compra? 62% 64% 70% 73%

indice de eficiéncia (média) 0,70 0,72 0,78 0,81

Total de anuncios: 38
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Desempenho do anuncio por tipo de produto

Os anuncios de produtos alimenticios (incluindo bebidas) representam 48% do
total. Nesta edicao da Pesquisa Eficiéncia, seu indice de eficiéncia medio foi
igual ao da categoria Institucional.

Participa(;éo dos andncios, Desempenho por tipo do produto
por tipo de produto s

Servigos Alimentos alimentos SuprimentosInstitucional

Serviqos\ Desperta interesse? 68% 7% 76% 68% 77%
5%

Traz informacgdes
ateis 69% 70% 65% 69% 80%

Facil entendimento? 71% 80% 81% 71% 79%

Institucional

Alimentos
47%

Influencia na decisao
de compra? 61% 68% 67% 61% 62%

alimentos

13% Indice de eficiéencia 0,67 0,74 0,72 0,67 0,74
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Os anuncios mais eficientes

Top 5: melhores indices de eficiéncie

87% 86%

Nestlé Garoto

* Média simples dos quatro aspectos pesquisados

Ice House Brasil

Procter & Gamble
OralB

83%

Copacol
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Chamando a atencao do leitor

Top 5: anuncios que mais despertam interesse no leil
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Influéncia na decisao de compra

Top 5: influéncia na decisao de compi
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Analise por anuncio
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Associogdo Brasileira de Supermercodos

SURERHRER

Nestlé

[aXe YaVA
100% 95%

87%

90% 86% 84%
80%
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Desperta interesse Informag6es Uteis Facil entendimento Auxilia na deciség
de compra

FICHA TECNIGANESTLE

indice de Eficiéncia 0,87
Tamanho Séxtuplo
Paginas 19, 20, 21, 22, 28 e
Veiculacao 24 13
Agéncia Trade Comunicacéo
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Associosdo Brosileira de Supermercodos

SURERHBER
Garoto

Garoto

100% 0949%

. 89% 88%

90%
80% 75%
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Desperta interesse Informacdes Uteis Facil entendimento Auxilia na decisag
de compra

FICHA TECNIGAGAROTO

indice de Eficiéncia 0,86
Tamanho Dupla
Veiculagéo Paginas 4e5
Agéncia W/Brasil 14
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Associogdo Brasileira de Supermercodos

SUPERHBER
lce House Brasil|

Ice House Brasil

100% 9 O%

90% 70
80% 76%
70%
60%
. Climatize evitando o
\\ desperdicio de energia 50%
-+ Resfriadores Evaporativgg
Y 90% mais econdmico 100% cong 40%
30%
/ 20%
d % a 0
¢ CE 10%
W W T 0% .

Desperta interesse Informacdes Uteis Facil entendimento Auxilia na decisédo d
compra

FICHA TECNIGAICE HOUSE BRASIL

indice de Eficiéncia 0,84
Tamanho Fracionado
Veiculacao Pagina 71
Agéncia V&YV ideias =
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Associogdo Brasileira de Supermercodos

SURERHIRER

Procter & Gamble OralB

Experimente! Procter & Gamble OralB
Novo creme dental

100%

89% 89%
90%

Mais saide para 78% 79%
5 L 0 consumidor 80%
: Ma:svendas'pgra 0%
. 0seunegocio
PSE 2 60%
¢ e { 50%
=1 (OralB) PRo-saup!
1 3 - 40%
— 30%
20%
Desenvolvido com dentistas 0
parauma Satide Bucal completa. 0% : : .

Desperta interesse Informagdes Uteis Facil entendimento Auxilia na decisao d
compra

FICHA TECNIGAPROCTER & GAMBIERALB

indice de Eficiéncia 0,84
Tamanho Simples
Veiculacao 32 Capa
Agéncia Sem Agéncia 16
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Associogdo Brosileira de Supermercodos

SURERHRER
Copacol

Copacol

1 i
Jilezao.
&) 7 e tidpia Copacol |

OFiéde Thloa (opacol €0 meher il do mescada ou sejt. émas VANTAGENS DO FlLE DE
penee mais s Nas e empenth dekmato e,
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0% . . .
Desperta interesse Informagdes Uteis F&cil entendimento Auxilia na decisédo d
compra

FICHA TECNIGACOPACOL

indice de Eficiéncia 0,83
Tamanho Simples
Veiculagéo Péagina 07
e o 17
Agéncia Sem Agéncia
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SURERHHRER

Procter & Gamble Gillette

O APARELHO CAMPEAO
DE VENDAS NA TORCIDA
PELO BRASIL.

Toda a fecnologia jd conhecida

de Mach3 entra em compo na

edicao limitada Mach3

SELECAO BRASILEIRA.

Eomelhor de tudo: pelo mesmo
' precodo Mach3 regular

Afinal, a Gillette nda iar deixar de
apoiar nossos craques i busco
de mois uma conguisia e ojudr

Vot ser 0 vercedor nos vendos.

4 Garanta ja seus
estoques de Mach3 ‘
Selecdo Brasileira e
ndo fique de fora
dessa grande torcida.

\ ! Ay,
]

CONFIANGA I[
fo @

FICHA TECNIGAPROCTER & GAMBI®ELLETTE
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Procter & Gamble Gillette

86%

Desperta interesse

85%

80% 78%

Informacdes uteis Facil entendimento Auxilia na deciséo d
compra

indice de Eficiéncia 0,82
Tamanho Simples
Veiculacdo Péagina 09
Agéncia Sem Agéncia
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SURERHPER

Perdigao

O SABOR DE SEMPRE, Perd Igao
AGORA TAMBEM COM
UM TOQUE ESPECIAL Lo o7
DE PIMENTA. ° 6
88%
90% -
5050 /8%
% L
70%

70%

60%
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40%

30%

20%

10%

PERDIGAO 0%

Desperta interesse Informacdes Uteis Facil entendimento Auxilia na deciséo d
compra

FICHA TECNIGAPERDIGAO

indice de Eficiéncia 0,82
Tamanho Simples
Veiculacdo Péagina 43
Agéncia Y&R
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Associogdo Brosileira de Supermercodos

SURERHRER

Ajinomoto

0% . . .
Desperta interesse Informagdes Uteis Facil entendimento Auxilia na decisao d

FICHA TECNIGAAJINOMOTO

indice de Eficiéncia 0,82
Tamanho Simples
Veiculagéo Pagina 45
o 20
Agéncia Insula
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Associogdo Brosileira de Supermercodos

SURERHRER

Swift - Frib

Swift - Friboi

=

Uma escolha saudavel!
ALEM DE BONS CORTES, 100%
ENTREGAMOS BONS RESULTADOS, 90% Q50 85% 404
04\70 A\ s VAV

\ 720/

4. B 1570
= A= 70%
? ‘ N 7 60%
_ 50%
e frohe 40%
& P im0 . e o 30%

& 100)% de stistagio e cada ma delas. - » o
& Capaciagio o treinamento dos agouguiros. 2 - 20%
: 10%
y _ B 0% T

T T
Desperta interesse Informagdes Uteis Facil entendimento Auxilia na decisao d
compra

WWW.ACOUGUESWIFT.COM.BR

FICHA TECNIGA SWIFF FRIBOI

indice de Eficiéncia 0,81
Tamanho Simples
Veiculagéo Péagina 61
Agéncia Megg 21
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Associogdo Brosileira de Supermercados

SURERHIRER

Castelo

Castelo é um auténtico
azeite portugués, mas vai
vender que nem dgua.

O dariwn Canrs s e s v
o Fogal. » e g o s prvs.
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e e e s

FICHA TECNIGACASTELO

0%

Desperta interesse Informagdes Uteis Facil entendimento Auxilia na decisao d

compra

indice de Eficiéncia 0,80
Tamanho Fracionado
Veiculagéo Péagina 11
Agéncia Multisolution

22
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Associogdo Brasileira de Supermercodos

SURERHRER

Seara

Seara
’ I 'o 100%
0
SEARA - 84% 86%
{ 0
0% 7%
— 68%
Vi ter jogono L P
final g semana? .
Abasteca sualo
asteca sua loja
30%
SEARA - Patrocinadora oficial da 20%
{emporada 2010 do Santos Futebol Clube.
10%
i inmmm g € @ 0% T T T
Mantenha sua loja abastecida com o mix complelo : SEARA WRFRIG q g 9 q ae q
P S————— e Desperta interesse Informac6es UteisFacil entendimento Auxilia na deciséq
de compra
indice de Eficiéncia 0,79
Tamanho Dupla
Veiculacdo Capa Folder 23
Agéncia Sem Agéncia
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Associogdo Brosileira de Supermercodos

SURERHRER

RodCar

: FACA 0 CHECKLIST,
AR;—OD CAR;- ECOMPROVE

AROD-CAR TEM TUDO PARA SEU

" ﬂ . SUPERMERCADD

¥

PARA MAIS INFORMAGOES, CONSULTE NOSSO DEPARTAMENTO COMERCIAL

Tel.: (11) 2145-8500 - vendas@rodcar.com.br

www.rodcar.com.br

0% . . .
Desperta interesse Informagdes Uteis Facil entendimento Auxilia na decisao d

FICHA TECNIGARODBCAR

indice de Eficiéncia 0,77
Tamanho Simples
Veiculagéo Pagina 55
e o 24
Agéncia Sem Agéncia
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Associogdo Brasileira de Supermercodos

SURERHIRER

Nestlé (Calhambeque)

Nestlé (Calhambeque

Pegue carona -
nesta promogao | =° s 100%

Q20/
90% 0o /0

/8% 76%

: > 80%
" 70%
o e o
~/ s Fat s 50%
- - ‘ : 40%

B ‘ " 30%
% e 20%

,' Bk 10%

o o = ) - “" ' - 0%

69%

Desperta interesse Informacdes Uteis Facil entendimento Auxilia na decisédo d
compra

FICHA TECNIGANESTLE (CALHAMBEQUE)

indice de Eficiéncia 0,76
Tamanho Simples
Veiculacdo Pé&gina 25
Agéncia Trade Comunicacéo 29
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Associogdo Brosileira de Supermercodos

SURERHRER

0 Amacignt Oboa® Alegria foi escohido pelos supermercadistas
como Langamento do Ane 2008, prémio oferecido pela ABRAS, na
¢ categoria impeza doméstica, Os criérios avafiados foram inovagao, 20%
preferénca do consumidor e rentabiidage. Aproveite este sucesso
& abestaga a 5ua loja com & linka de Amaciantes boa®, 0s residtados
a0 aparecer.

Sac: 0800 5570 30 W ghoa comr : 0%

Desperta interesse Informagdes Uteis Facil entendimento Auxilia na decisao d

FICHA TECNIGAANHEMBI

indice de Eficiéncia 0,74
Tamanho Simples
Veiculagéo Péagina 27
Agéncia Agnelo Pacheco 26
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Associogdo Brosileira de Supermercados

SURERHBER
Matte Leao

O tnico Matte Leao
momento

em (]!Ie 100%
lero e 90%
mais. 0% 75% - 78%

0
9 / 90/
O lider brasileiro de chs lanca 0
um novo campedo de vendas. 70%
Com 7% e shae e hi prontopaa
‘beber, o Mante Ledo apresenta uma sova
e Mt Lo Zero, Apés um im0 de \ 60%
deenvolimens oo ¢ ma' M e,
s il s ez, s sceso 4
& mito maisvendas O esto sy c - 50%
Cuidado: re 3gu estoque
i ele pode it zer0 - 40%
D | 30%
- : - 20%
I, = X :0 ¥
| W e 10%
Ledo desde 1901. 0% -

Desperta interesse Informagfes utels Facil entendlmento Auxilia na deciséo d
compra

FICHA TECNIGAMATTE LEAO

indice de Eficiéncia 0,74
Tamanho Simples
Veiculagéo Pagina 51
e 27
Agéncia Komm
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Associogdo Brosileira de Supermercados

SURERHIRER

McCain

AGORA VOCE TEM
NOVAS OPGOES ™|

NA HORA DE DEIXAR  Semiow
SEUS CONSUMIDORES ressinonx
MAIS SATISFEITOS.

AfenaSharta agora i reces e :
chegaram as pizaas individuais tradicional ¢ de A=
icr>cndes Sarta. Seboros, mals mchesds € oo

0% T T T

Desperta interesse Informagdes Uteis Facil entendimento Auxilia na decisao d
compra

FICHA TECNIGAMCCAIN

indice de Eficiéncia 0,74
Tamanho Simples
Veiculagéo Péagina 65
Agéncia Multisolution 28
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Pernod

Pernod

UlrL»Oﬂ ‘

100%

82%
74%
66% 67%

N 70%
ORLOFF £ A UNICA VODKA
DO BRASL 5X DESTILADA? 60%

VERDADE sou

40%
30%
20%

10%

BEBA COM MIODERACAO

L
DESTILADA 0%

Desperta interesse Informacdes Uteis Facil entendimento Auxilia na deciséo d
compra

indice de Eficiéncia 0,72
Tamanho Simples
Veiculagio Pagina 75

Agéncia Sem Agéncia
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Sara Lee

Sara Lee

100%

90% 81%
80% 76%

70% 61%

60%

65%
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L .
{nim\f de " 0%
para prop"® pr 0

Desperta interesse Informacdes Uteis Facil entendimento Auxilia na deciséo d
compra

FICHA TECNIGASARA LEE

indice de Eficiéncia 0,71
Tamanho Simples
Veiculacdo Pé&gina 53

Agéncia Almap BBDO
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Flora (Albany)

\E\\ LINHADESABONETES

flthdﬂﬁtudﬁﬂﬂMiMnhb 90%
80% 72%
70% -
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50%
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o s e e e b G s o i n
ol oo vk | ainet | Ppin | ik 20%
Aoy bn s it i pou o el b p. | Pt ity peenier
g i s | S 'm-ﬁ :.::; 10%
tnfbvitpmvde g
ALBANY 0%

fv.’ N e renove s da .
Desperta Interesse

Flora (Albany)

78%
S | 66%

Informacdes uteis Facil entendimento Auxilia na deciséo d
compra

FICHA TECNIGAFLORA (ALBANY)

indice de Eficiéncia 0,71
Tamanho Simples
Veiculacdo Pégina 57

Agéncia Lew Lara
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Associogdo Brosileira de Supermercodos

SURERHRER

Serigy

[ ')\QV

0 Primeiro leite de coco o Brasil
6 sem duvida o melhor.
0 sk

FICHA TECNIGASERIGY

80%

70%
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40%
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20%

10%
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86%

o)
N
X

I 59%

Desperta interesse Informages Uteis

Facil entendimento Auxilia na decisdo d
compra

indice de Eficiéncia 0,68
Tamanho Simples
Veiculagéo Pagina 29
Agéncia Conceito

54
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Associogdo Brosileira de Supermercodos

SURERHRER

GS1 B

GS1 Brasil

0% . . .
Desperta interesse Informag6es Uteis F&cil entendimento Auxilia na decisdo d
compra

FICHA TECNIGAGS1 BRASIL

indice de Eficiéncia 0,65
Tamanho Simples
Veiculacdo 22 capa
Agéncia Sem Agéncia 55




