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Indice Nacional de Vendas Abras
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v Em dezembro, as vendas dos supermercados deflacionadas pelo IPCA cheio apresentaram
alta de 24,17% na comparacao com o més anterior. Quando comparadas com o més de
dezembro de 2014, registraram queda de -4,39%. No ano, o resultado acumulado é de

-1,90%.

Indice Nacional de Vendas
Dezembro/15 Variacao Nominal

VariagOes Mensais — Total Brasil
Periodo de Andlise — Dezembro/2015

Més x més anterior 25,37%
Més X mesmo meés ano

) 5,81%
anterior
Acumulado do ano 6,95%

Variagao Real*
(IPCA / IBGE)

24,17%
-4,39%

-1,90%
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- Indice de Vendas dos Supermercados acumula queda -1,90% no periodo de janeiro a dezembro
de 2015, contra 0 mesmo periodo do ano passado.

Evolucdo do indice de Vendas Abras - Acumulado do ano (%)*

4,50%

2,05% b 2,08% 2,16% 2,24%
1,62% 1,57% 1 489 1.63% 177%

1,46%

0,65% 0,59% 0,00%

[===]
jan/14 fev/14 n.4 abr/14 mai/14 jun/14 jul/14 ago/14 set/14 out/14 nov/14 dez/14 jan/15 fev/15 mar/15 abr/15 mai/15 jun/15 jul/15 a' cl n d
L -0,209
0,57% 120%0 699%

-0,96%-1,02%

-1,61%
-1,90%

Fonte: Abras
* Deflacionado pelo IPCA/IBGE
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Perspectivas 2016: Mais um ano dificil para o

setor e para a economia brasileira

Projeg¢oes para 2015 — Principais Indicadores

Projecdes
2016

(% a.a.)
1. Atividade econdmica
PIB (%) -3,5
Agropecuaria (%) 2,0
Industria (%) -5,0
Servicos (%) -3,5
2. Emprego
Taxa de desemprego (IBGE) 10,2
3. Inflagao
IPCA-IBGE 6,9
4. Comércio
Vendas do Varejo -3,4
5. Indicadores Abras
Indice Nacional de Vendas (% a.a. deflacionado) '1)8

Projecdes: Departamento de Economia e Pesiuisa da Abras

a

b

ras° ECONOMIA

Previsdes para o
PIB/2016 pioram
semana a semana,
contaminando as
expectativas dos
agentes econémicos;
sob tal cenario,
aumenta o risco de a
taxa de desemprego
atingir o patamar de
10% (em novembro,
estava em 7,5%).



Vendas recuam em 2015; para 2016 a projecao também
é negativa: -1,80%

Indice Nacional de Vendas (% ano)

5,78

8,96
5,48 5,30 5,36
4,18
3,71
2,76
2,24

2004 2005 I 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 I '

-1,59 Y -1,90 -1,80

Fonte: Abras
2016 Projecdes 8 anos
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Indice de Confianca do

Supermercadista (ICS

abras® ECONOMIA



Indice de Confianca do Supermercadista

- 1CS

Considera-se as
3 (trés) perguntas
relativas aos
proximos 12
(doze) meses e a
pergunta sobre o
cenario
econdmico

Considera-se as 3

(trés) perguntas
relativas ao
ultimo trimestre

Anélise GfK CE Brasil

abras® ECONOMIA

% indice de

Confianca




Indice de Confianca do Supermercadista -

ICS
Mercado em o
Retracao <50%
—————————————————————— o
Indice de
Mercado =50% Confianga

Estagnado

> 50%

Anélise GfK CE Brasil
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Indice de Confianca do Supermercadista (ICS)

» A medicao realizada em Dez/15 confirma uma expectativa de desconfianca para o
mercado, ainda em retragao;

» Os varejistas continuam pessimistas quanto a projecédo de crescimento de suas empresas,
prevendo um cenario dificil para os préximos meses.

100,0 +
90,0 -
80,0 -
70,0 A

60,0 -

Ll Lag gL 480 _________ 43;4__________?_8_'_8__________9_6_'5-’ ___________ 46,2
4o ||
1o .
Yol
Jod |
o ||
Fev/15 Abr/15 Jun/15 Ago/15 Out/15 Dez/15

Andlise GfK CE Brasil
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Abrasmercado
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D

A cesta Abrasmercado em dezembro de 2015 apresentou alta de 0,87%, enquanto o indice
IPCA/IBGE apresentou variacdo de 0,96%.

Abrasmercado (Consolidado Nacional): Dezembro/15

Periodo Valor em RS Periodo Valor em RS
nov/15 RS 435,29 dez/14 RS 381,12
dez/15 RS 439,08 dez/15 RS 439,08

Var. (%) - Més x Més Anterior

0,87%

Var. (%) - Més x Més - Ano Anterior

15,21%

Maiores Altas (%) Maiores Quedas (%)
Més x Més | Variagao | Variagao Més x Més| Variagao |Variacao 12
anterior 2015 12 meses anterior 2015 meses
FARINHA DE
CEBOLA 14,21% 69,45% 69,45% MANDIOCA .6.54% 8.77% 8.77%
TOMATE 9,56% 49,56% 49,56% PERNIL -3,97% 4,38% 4,38%0
FEIJAO e Zo L 2B BATATA -3,71% 30,95% 30,95%
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Em dezembro de 2015, o IPCA-Alimentos variou 1,50%,
ao passo que o Abrasmercado teve alta de 0,87%.

Acumulado | Acumulado
dez/15 2015 em 12 meses IPCA - IPCA Alimentos- Abrasmercado (%)
IPCA 0.96 10,67 10,67
IPCA - alimentos | 1,5 12,03 12.03
Abrasmercado 0.87 15,21 15,21

b
out/25 noyf4 dezfld janf15 fewf1S mar/I5 zbrf15 maif15 jun/15 julfiS s/l outf1s

nov/15

dezf15

-1,54
jul/14 2z0/14 setf14 out/14 nov/14 | dez/14 janf1s favf15 mar/15 abrf15 maif15 junf15 julf15 ag0/15 setf15 outf15 now/15 | dezf15
mIPCA 0,01 0,25 0,57 0,42 0,51 0,78 1,24 1,22 1,32 0,71 0,74 0,79 0,62 0,22 0,54 0,82 1,01 0,96
wFCA-slimentos| 0,15 | 0,15 0,78 0,46 0,77 1,08 1,48 0,81 1,17 0,97 1,37 0,63 0,65 20 0,24 0,77 1,83 1,50
WAbrasmercado | 154 | -1,00 0,30 2,75 2,15 0,76 1,04 0,69 0,84 1,40 2,46 1,19 0,82 0,63 0,34 0,60 4,20 0,87

Fonte : IPCA=|BGE, Abrasmercado = Gf¥
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Em dezembro, a Regiao
Nordeste foi a que apresentou

maior alta nos precos, 2,26%,
atingindo o valor de RS 379,82

Ce'stas. Novembro/15 |Dezembro/15 Ceos/(;as
Regionais (R$) (R$) Dez/Nov
Sul 475,10 481,20 1,28
Norte 479,59 474,86 -0,99
Sudeste 418,98 426,55 1,81
Centro-Oeste 423,00 424,46 0,35
Nordeste 371,42 379,82 2,26
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AN UNCOMMON SENSE OF THE CONSUMER

TOTAL CANAIS




Desempenho de Vendas/Volume por canais:

Acumulado até outubro de 2015

& Car

ry*
AS 1 AS 5 AS 10 20 Scantracl
Brasil Tradicional a4 CK a9 CK a 19 CK a 49 CK 50+ Farma Bar

Cash

8,6 8,5
9,3
7,2
4,6 33
Ot Ii-'
A '111- '0,1
08 5 0,5
W YTD14x13 ™ YTD15x14 -5,2
VARIACAO % VALOR
-2,6 -5,4 -0,3 -1,7 0,3 -3,0 -3,5 -0,9 -5,0 51
Variagdo de Volume e Preco — YTD15 x YTD14 (ASO) = Total Brasil = TOTAL BRASIL.COM.EXPANSAO GEOGRAFICA IPCA: 8,70%

Base 131 Categorias de Produto — Total Brasil — Fontg: Nielsen | Retail Index
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BmYTD 2014 vs 13 MYTD 2015 vs 14

BASICAS COMPLEMENTARES

W YTD 2014 vs 13 EYTD 2015 vs 14

L0p

LIMPEZA LIMPEZA
BASICA COMPLEMENTAR

A DESACELERACAO OCORRE PRINCIPALMENTE POR PRODUTOS
COMPLEMENTARES AO ABASTECIMENTO BASICO

H&B ainda cresce, com basicos e complementares

WYTD 2014 vs 13 MWYTD 2015 vs 14

™
-7y

ALIMENTOS ALIMENTOS
BASICOS COMPLEMENTARES

mYTD 2014 vs 13 mYTD 2015 vs 14

H&B H&B
BASICA COMPLEMENTAR

Variagdo de Volume até ASO — Total Brasil — TOTAL BRASIL COM EXPANSAO-GEOGRAFICA(ndo-engloba canal Cash & Carry)
Base 131 Categorias de Produto — Total Brasil — Fonig: Nielsen | Retail Index

ras° ECONOMIA 2



AN UNCOMMON SENSE OF THE CONSUMER

AUTOSSERVICOS BRASIL




Autosservi¢co tem crescimento em volume

Variacao Volume %

Imp. %
4,9 100%
Total 1,4
Autosservigos
Autossevicos il 35,7%
1a4ck it
Autosservigos ifl
21,89
529 ck = 1] i
Autosservicos 4,9 0
10 a 19 ck i
Autosservicos | .
20 a 49 ck Py i
Autosservigos 03 4 7%
) , 7%
50 e + ck 0,3 m14x13 ®W15x14

Variagdo de Volume e Preco — YTD15 x YTD14 (ASO15) — Total Brasil — TOTAL BRASIL COM EXPANSAO

Base 135 Categorias de Produto (sem Cigarros) — Total Brasil — Fonte: Nielsen | Retail Index
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Grande SP mostra queda

Variagao Volume % Imp. %

m14x13 m15x 14

T

100%

Area | (CE até BA) 16%

Brasil Autosservigos

Area V (Interior SP + Litoral) 17,6%

Area VI (PR, SC e RS) 20,8%

Area Il (ES, MG, interior R)) 15,1%
Area Il (Grande RJ) 3%
Area IV (Grande SP) 11%

Area VIl (MS, GO e DF) 10,1%

Variacdo de Volume e Preco — YTD15 x YTD14 (ASO15) — Total Brasil — TOTAL BRASIL COM EXPANS,
Base 135 Categorias de Produto (sem Cigarros) — Total Brasil — Fonte: Nielsen | Retail Index
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Bebidas alcoodlicas crescem 3,7%

Variacao Volume %

Imp. %
H14x13 m15x14
BEBIDAS ALCOOLICAS 13,1
317 12,4%
BEBIDAS NAO ALCOOLICAS _ -h 3,8 12.6%

HIGIENE E BELEZA 23,72 12,8%

LIMPEZA CASEIRA P 33 9,0%

MERCEARIA DOCE hli; 24,4%
MERCEARIA SALGADA oy it 12,2%
PERECIVEIS " e 15,2%

OUTROS 3;5’ | 1,5%

Variagdo Volume, Valor e Prego (YTD15 x YTD14 (FMA15) — TOTAL BRASIL AUTOSSERVICO COM EXPANS
Fonte: Nielsen | Retail Index - base: 135 Categorias de Produtos (sem Cigarros)
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TOP CRESCIMENTOS
T INDUSTRIALIZADOS DE CARNE | - -

T.CERVEJA N 41
T.LEITE ASSEPTICO [ 47
T.DESODORANTE [ 56

T.BOLACHA/BISCOITO

1\)
(9]

T.CAFE EM PO E GRAOS 4,3

T.LEITE CONDENSADO

9,5

T.FRALDA DESCARTAVEL

6,3

T.CARNES CONGELADAS

4,6

T.MOLHO DE TOMATE REFOGADO 11,1

|

Top 10 Crescimentos (var.% > 2,0) YTD15 x YTD14 — Total Autosservicos Brasil
Ranking: Variacdo ponderada pela importancia em faturamento das categorias para o Total Cestas - Fonte: Nielsen | Retail Index

abras® ECONOMIA



TOP QUEDAS

l

-4,8 T.REFRIGERANTE

T.CHOCOLATE

o
~N

<o N T SORVETE

T.BEBIDA A BASE DE SOJA

121,3
23 [l 7.SALGADINHO PARA APERITIVOS
31 [ T.REFRESCO EM PO
1 | IIIIIGGEGEEEE 7..c/TE FERMENTADO
-

T.BEBIDAS ENERGETICAS

-15,7 I T.CEREAL EM BARRA

7,0 — T.SABAO EM BARRA

Top 10 Quedas (var. % < 2,0) YTD15 x YTD14 — Total Autosservicos Brasil
Ranking: Variacdo ponderada pela importancia em faturamento das categorias para o Total Cestas - Fonte: Nielsen | Retail Index
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