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Vendas do setor crescem 1,16% no acumulado do ano

Em outubro, as vendas reais do autosservico

S AL apresentaram alta de 4,78% na comparacdo

‘—; ~d ors com o més imediatamente anterior e alta de

: r el el 0,71% em relagcdo ao mesmo més do ano de

2015, de acordo com o Indice Nacional de

Vendas, apurado pela Associacdo Brasileira
de Supermercados (Abras).

Evolugdo do indice de Vendas Abras - Acumulado do ano (%)*

No resulfado acumulado, as vendas
apresentaram alta de 1,16% na comparacdo
com o mesmo periodo do ano anterior. Os
indices ja estdo deflacionados pelo IPCA do
IBGE.

Em valores nominais, as vendas do setor
apresentaram alta de 5,05% em relacdo ao
més anterior e, quando comparadas a
outubro do ano passado, alta de 8,65%. No
acumulado do ano as vendas cresceram
10,47%.

Fonte: Abras - * Deflacionado pelo IPCA/IBGE

Resultado mantém trajetdria estavel

As vendas do setor supermercadista continuam no processo VariacBes Variagdo
de estabilidade que se iniciou no final do primeiro semestre. ) Variagdo Real*

. . . - - Periodo de .
Ainda apresentam baixo crescimento, mas ndo estd andlise — 10/16 Nominal (IPcA/
negativo, como foi em 2015. Cabe sempre destacar que o IBGE)

deflator utilizado pela Abras desde 2000 é o IPCA cheio, que
estd bem abaixo do Abramercado (ver pdgina 2 e 3).

8,65%
Para o atual vice-presidente da Abras e futuro presidente a

partir de janeiro de de 2017, Jodo Sanzovo Neto, o resultado
do indice de Vendas estd dentro do esperado: “Nd&o
esperamos que as vendas do setor figuem muito longe deste
resultado de outubro, pois as perpectivas para o fim de ano ;
sdo também modestas, da ordem de 0,67%; ou seja, projeta- Indice Abras cresce
mos que o desempenho ficard muito proximo de 1,0% no 0,71% na
acumulado do ano de 2016", afimou em coletiva de comparagao interanual
imprensa na sede da Abras em Sdo Paulo.

Nesta edicaq:

>>Conjuntura—2 >>Abrasmercado— 3 >>Abrasmercado — 4 >>PMC-5 - >>Ané|ise’mz.acro -6 >>Ipdicadores -7
Desemprego continua | Abrasmercado Precos da Regido IBGE:. Comeércio . GosTo _meollo do Indicadores o
em 11,8% e massa desacelera, mas Nordeste tem a maior varejista fem retragdo brasileiro em macroeconomicos
salarial cai 3,8% acumula 16,02 em 12 alta do Pais: 0,51% de -6,5% em 2016 supermercados fica e do varejo

meses estagnado
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Desemprego continua em 11,8% e massa salarial cai 3,8%

A taxa de desocupacdo foi estimada em 11,8% no 3°
frimestre de 2016. Isso representa um crescimento de
0,5 ponto percentual (p.p.) em relacdo co trimestre
anterior (11,3%). Na comparacdo com o 3° frimestre

No 3° trimestre de 2016, a massa de rendimento médio real
de todos os trabalhos, habitualmente recebido por més, foi
estimada em R$ 176,787 mihdes de reais, registrando
estabilidade em

relacdo ao frimestre anterior. Na

de 2015 (8,9%). a taxa aumentou 2,9 pontos comparacdo com o mesmo frimestre de 2015 (R$ 183,691),
percentuais. esta estimativa apresentou retracdo de 3,8%.
A taxa de desocupacdo dos jovens de 18 a 24 anos Evclugio da Taxa de Desccupagio — Brasil
de idade, 25,7%, continuou a apresentar patamar =sioEl 2z Alts | ZfE  SILE
superior ao estimado para a taxa média total. Este P Vi F.2 e B =S
comportamento foi verificado tanto para o Brasil, 2= || dez-jan-fev LY 5.8 3 10.2
quanto para cada uma das cinco Grandes Regides. 32 || jan-fev-mar = —— 7.2 7.5 109
J& nos grupos de pessoas de 25 a 39 e de 40 a 59 anos a2 || fev marabr | 7.8 | 7.8 | 7.1 80 Il 11.2
de idade, no Brasil, este indicador foi de 10,9% e 6,7%, =% || marabrmai | 7.6 | 76 | 7.0 8.2 1.2
respeCTiVOmenTe. 52 abr-mai-jun 7.5 7.4 5,58 8.3 11,3
Fe mai-jun-jul 7. 4a 7.5 6,9 8,6 11,6
A populacdo ocupada, no 3° trimestre de 2016, 82 || jun-jul-ago 7.5 7.1 6.9 8,7 11,8
estimada em 89,8 milhdes de pessoas, era composta ge | jul-ago-set 7.1 6.2 5.8 29 11,8
por 68,8% de empregados (incluindo empregados 102| =go-setout 5.9 6.7 6.6 8,9 11,8
domeésticos), 4,.5% de empregadores, 24,3% de 1i=| set-out-now 5.8 6.5 5.5 8.0 -
trabalhadores  por conta propriac e 23% de 1z2=f out-nov-dez 5.5 5.2 5.5 2.0 -

frabalhadores familiares auxiliares. Frois s IEsE s

IPCA de outubro é o menor indice para o més desde 2000

O Indice Nacional de Precos ao Consumidor Amplo -
O IPCA do més de outubro apresentou variagdo de
0.26% e ficou acima dos 0,08% de setembro,
constituindo-se, desde 2000, no menor indice para os

Ewvoluciio do IPCA 15 - indice Macional de Precos
aco Consumidor Amplo Especial

wariacdo (%)
MO o A2 meses

25

Mo MES

meses de outubro, quando registrou 0,14%. Com isso =0 .89 S22 S.52
o acumulado no ano situa-se em 5,78%, bem menos D= e == =35
do que os 8,52% de igual periodo do ano anterior. =14 .07 2.5 =.22
. 7 e M= o, 50 5,25 =8 Za
Considerando os Ultimos 12 meses, a taxa desceu o o.oo e.o= =.=0
para 7,87%, abaixo dos 8,48% relativos aos 12 meses s o= £.90 .25
. . . Ago 0,23 F.EE E=—
imediatamente anteriores. Em outubro de 2015 o St o.59 .= a.57
IPCA foi 0,82%. cut o.56 =.29 2.77
[ E=nr 0,88 9,492 L0, 25
Drex i = A0, T A A, 7 A

el S
IPCA-15 de 12 meses == === == 1074
acumula 7'64% Few 1, Az z2.35 1O S
PA@E 0,35 2. T o a9s
A 0,51 =,32 =9, S
PAE i 0,85 3,21 o562
Junr (o= Tn] 1. 62 2,098
Jul 0,59 5,19 5,93
PaN=ia] 0,45 5,665 5,95
7 . . . Set o,.23 s, 90 8.78
O Indice NOCIOHO! de_ Precos ao Consumidor Amplp 15 e oao ey o
(IPCA-15) teve variagdo de 0,26% em novembro e ficou raon o.2s 555 7.5

Fonte - 1IBGE

0,07 ponto percentual (p.p.) acima da taxa de outubro
(0,19%). Esse foi o menor IPCA-15 para os meses de

novembro desde 2007 (0,23%). O acumulado no ano
estd em 6,38%, bem abaixo dos 9,42% registrados em
igual periodo do ano anterior. Considerando os Ultimos
12 meses, o indice foi para 7,64%, abaixo dos 8,27%
registrados nos 12 meses imediatamente anteriores. Em
outubro de 2015 a taxa havia sido 0,85%. O grupo Saude
e Cuidados Pessoais (0,68%) teve a mais elevada
variacdo, enguanto Alimentacdo e Bebidas (-0,06%) e
Vestud- rio (-0,03%) se apresentaram em queda.

Em relacdo ao grupo Alimentacdo e Bebidas, apesar da
queda de novembro (-0,06%) ter sido menos intensa do
que no més anterior (-0,25%), os precos de vdrios
produtos ficaram mais baratos.

O destaque em termos de queda foi o leite longa vida,
produto importante na despesa das familias, que passou a
custar 10,52% a menos e, com isso, exerceu o principal
impacto para baixo no indice do més (-0,12 p.p.). Outros
itens alimenticios que se destacaram em quedas
foram:  feijdo carioca (-11,84%), feijdo  mulatinho
(-7.82%), tomate (-6,61%) e cenoura(-4,31%).

Mesmo com o grupo em queda, alguns alimentos
exerceram pressdo de alta sobre o indice cheio da
inflacdo, esse foi o caso especialmente acUcar cristal
(3,73%), pescados(3,91%). Também apresentaram  ex-
pressiva variagdo, a batata-inglesa (3,26%), cerveja (2,36%)
e carnes (1,43%).
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Abrasmercado desacelera, mas acumula 16,02% em 12 meses

Evolugdo da Cesta Abrasmercado em (R$) e

Em outubro, o Abrasmercado, cesta Variagdo em (%) més x més anterior
de 35 produtos de largo consumo
pesquisada pela GfK em mais de 900
estabelecimentos de autosservico
espalhados por todo o Pais,
apresentou alta de 0,18% em
relacdo a setembro, acompanhan-
do a elevacdo mostrada nos
indicadores do IBGE (ver pdgina 2).

487,34
. 486,04
a83,80 484,67

473,31

465,28 465,62
461,12 2,96%

Na comparacdo com o mesmo més \

do ano anterior, o indicador \ﬂ___m*_
Abrasmercado apresentou alta de ’ Tg0% /
16,02%, passando de R$ 417,74 para \\{ 0,18%
R$ 484,67. 0,88% 0,07

Em outubro de 2015, o Abras-
mercado assinalava uma alta de
0,60% em relacdo ao més anterior, &
acumulando alta de 12,82% em 12
meses e de 9,62% no ano.

A6%

m —cin
Fonte: Gfk i Em RS Erm (%)

Maiores variagoes no més

Ao contrdrio dos meses anteriores, o Em 12 meses, feijdo acumula
feijdo refreou sua escalada de alta de 120,5%
evolucdo dos precos e apresentou
gueda de precos no més, embora
confinue acumulando um alta em 12
meses € no acumulado do ano.

Abrasmercado
Valor em R$
RS 417,74
R$ 484,67

Periodo
Outubro/f15
Outubro/16

No resultado acumulado de 12
meses, 0s produtos que mais
pressionaram a inflacdo no
periodo foram, pela ordem: 1) o
Os produtos com as maiores altas em  feijdo, que ainda acumula alta na
outubro, na comparagdo com o més  casa do trés digitos, com 120,5% 2)
anterior, foram: carne fraseiro, com o acgucar, com 455%, € 3) O @ oo
5,72%, cerveja, com 5,43%, e batata  farinha de mandioca, com 43,8%.
com 4,38%. J& o produto com a maior queda

1
1
1
:
s . 1
. no periodo foi a cebola, com i

A carne fraseiro obteve alta nos 36.3% !
precos em todas as regides, sendo e !
1

1

1

1

1

1

Més x Mesmo més do ano anterior

Var. (%) 16.02
r

Abrasmercado
Valor em RS
R$ 483,80
R$ 484,67

Periodo
Setembro/16
Outubro/f16

que a maior alta foi registrada na No resultado acumulado do ano Més x Mesmo més do ano anterior
Regido Sudeste, onde variou 8,05%. A de 2016, os produtos que mais 0,18
cerveja teve a sua maior alta, de pressionaram a inflagdo na cesta Lo ______.

Var. (%)

6,94%, também na Regido Sudeste. Abrasmercado foram o feijdo,
J& os produtos com as maiores 101,0%, a fc’”..“ho de mandioca, . .

. . 48,5%, e o queijo prato, 32,2% Maiores quedas
quedas foram leite longa vida, " T i (més x més anterior -%)
-11,05%; cebola, -8,89%; feijdo, -6,88%.  Na outra ponta, os produtos com | cite Longa Vida
O leite longa vida feve queda em as maiores quedas no acumulado M cebola
quafro das cinco regides, a maior o, 9N° foram  pela ordem: a ) Feiise

cebola (-55,7%), o tomate (-19,1%) j Ovo

delas foi registrada na Regido
sudeste, -15.16%. e a batata (-11,8%).

........................................................................................

- T Maiores altas
Comparativo Abrasmercado X IPCA Abrasmercado P [mae=hc mes anterion 56)

1

1

1

i wariagdo Mensal (Out/16 versus Set/16) 0,18% N Carne Traseiro
. h Cerveja

: Acumulado no Ano (Jan/16 a Out/16) 10,38% P Batat;

i

L. - - - - - - - - - - - -~ - - - - - - .- - .- -—-—-—-——- -

Variagdo 12 meses {Out/16 versus Out/15) 16,02% SN SEESnase
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Precos da Regiao Nordeste tém a maior alta do Pais: 0,51%

Em outubro, a cesta da Regido Norte
continuou a ser a mais cara do Pais, com
variagdo de 0,29%, atfingindo o valor de
R$ 535,59. Na regid@o, os produtos que
apresentaram maiores altas de precos
foram o sabonete (10,04%) e a margarina
cremosda (8,19%).

A segunda cesta mais cara do Pais € a da
Regi@o Sul, com valor de R$ 524,76,
oscilagdo de 0,14% no més. Na regido, os
produtos que apresentaram  maiores
qguedas de precos foram a cebola (-14,55%)
e o leite longa vida (-12,66%).

A Regido Nordeste apresentou alta de
0,51%, na relagcdo de um més para o outro.
Na regido, os produfos que apresentaram
maiores altas de precos foram a batata
(10,33%) e a carne traseiro (5,48%).

Precos das Cestas Regionais

‘.’_1

'{.‘
| R$429,92

/3

RS 524,76

Ewvolugdo da Cesta Abrasmercado por Estados e Municipios

Setembro [RS) Outubro [RS) Variagdo
Santa Catarina 538.26 521.36 -3, 14%5)
Salvador 437,05 420,82 e
Recife 426,67 438 40 2, 759%)|
Matal 436,20 433,42 -0, Ba%E)
Maceid 440 78 446,28 -0, 765
loSo Pessoa 477,85 454, 54 1,409/
Interior do Rio Grande do Sul 515,60 510,75 -0, 3%
Interior do Paran3 524,23 544 76 2,925
Interior de 550 Paulo 477,443 478,25 D, 1755
Interior de Minas Gerais 438,53 441,98 0,75
Grande Vitdria 469,41 477,06 1,635
Grande 530 Paulo 458,53 482,54 -1, 234
Grande Ricde Janeiro 451,20 450,97 -0, 05%:|
Grande Porto Alesre 533,07 527,20 -1, 1055
Grande Belo Horizonte 437,52 435,549 -0, 35%5]
Goidnia 261,00 266,02 1,405/
Fortaleza 400,29 401,75 0,379
Curitiba 515,34 513,51 -0, 365
Cuiaba 411,79 291,07 -5, 02%|
Campo Grande 377,01 386,68 2,565
Brasilia 565,38 567,45 0,37
Macienal 483,90 484 67 0,195

Cuiaba tem queda de precos de 5,03% no més

A Regido Cenfro-Oeste apresentou
alta de 0,40% na relacdo de um més
para o outro, com destaque para a
gueda no preco do feijdo (-14,20%).
A cesta regional ficou em R$ 456,80.

A Regido Sudeste registrou queda
de (-0,42%), atingindo o valor de
R$ 467,36. A maior queda da regido
foi verificada no leite longa vida
(-15,16%).

Em outubro, Brasilia continuou a ter a
cesta mais cara do Pais, com o valor
de R$ 567,45 e variacdo de
0.37% no més. Na capital do Pais,

Cuiabd apresentou entre capitais
e municipios a maior queda nos
precos do Pais, com variacdo de
-5,03%, atingindo o valor de
R$ 391,07. Na regido, os produtos
que apresentaram as maiores
qguedas no més foram a cebola
(-28,65%), o tomate (-26,41%) e o
feijdo (-26,15%).

Na Grande Sdo Paulo, a cesta
apresentou em outubro variagdo
de -1,23%, atingindo o valor de
R$ 482,54. Os produtos que
apresentaram queda nos precos

Fonte: GfK destaque para a queda do leite foram o leite longa vida (-17,80%),
longa vida (-13,45%). e o feijdo (-13,64%).
Evolucdo dos Indicadores de Pregos
IPCA - IPCA Alimentos - Abrasmercado (%)
outf15 nov/15 dezf15 jan/16 few/16 mar/16 abrf16 maifl6 junj16 julf1s 2g0/18 d outf16
027 -029 -0,05
-0,46

out/15 nov/f15 dez/15 jan/16 fav/16 mar/16 abrf16 mai/16 jun/16 jul /16 zg0/15 sat/16 out/16
|n|Pc;A 0,82 1,01 0,98 1,27 0,90 0,43 0,61 0,78 0,35 0,52 0,44 0,08 0,26
|IIFCA—AIimentus 0,77 1,83 1,50 2,28 1,06 1,24 1,09 0,78 0,71 1,32 0,20 0,29 40,05
|UAhrasmen:adu 0,60 4,20 0,87 2,939 0,88 1,07 0,30 0,07 1,65 2,96 0,27 0,46 0,18

Fonte : IPCA = |IBGE, Abrasmercado = GfK
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IBGE: comércio varejista tem retracao de -6,5 % em 2016

Em setembro de 2016, o comércio varejista
nacional recuou 1,0%, em volume de vendas,
frente ao més imediatamente anterior, terceiro
resultado negativo consecutivo nessa
comparacdo, acumulando perda de 2,4% de
julho a setembro (ver tabela ao lado).

A receita nominal, também na série livre de
influéncias sazonais, recuou 0,3%, apds oito taxas
positivas seguidas, periodo que acumulou ganho
de 4,6%. Ainda na série com aqjuste sazonal, a
comparacdo com o trimestre imediatamente
anterior mostrou acentuagcdo no ritmo de queda
no volume das vendas na passagem do segundo
(-0,5%) para o terceiro frimestre do ano (-1,7%).

A média mdvel, com recuo de 0,8% no volume de
vendas, mantém trajetdria descendente, regis-
trando em setembro a queda mais acentuada
dos Ultimos quatro meses, enquanto a receita
nominal ficou praticamente estavel (-0,2%).

Evolugdo dos Indicadores do volume de vendas do comércio varejista e comércio varejista ampliado
segundo grupos de atividades: PMC - Setembro/2016

més/més anterior (*)

Taxa de Variagdo

més/igual més do ano anterior

Taxa de Variagdo

Acumulado

Taxa de Variagdo

Atividades Noano 12 Meses

Comércio Varejista (**) 0,7 08 1,0 5.6 5.5 5,9 6,5 6,6
1- Combustiveis e lubrificantes -0,5 -1,7 -0,5 -10,0 -8.6 -8,0 -8.7 -10,1
2- Hiper e supermercados... -0,8 06 -1,4 -1,0 -2,2 -2,6 -2,9 -3,0
2.1- 5uper e hipermercados 01 0,5 -15 -07 -1,7 -2,5 -2,8 -3,0
3-Tecidos, vest. e calgados -6,0 -0,2 -0,7 -14,1 -10,5 -10,3 -11,3 -11,4
4- Moveis e eletrodomésticos -0,6 -2,5 -2,1 -10,7 93 -13.4 -13.6 -14,6
4.1- Moveis - - - -12.8 -145 -133 -12.8 -15,4
4.3- Eletrodomeésticos - - - -85 -6,9 -13,3 -139 -14,2
5- Artigos farmaceuticos -01 -2,6 1,0 -3,3 -3,7 -3,7 -1,1 -0,4
6- Livros, jornais, rev. e papelaria -0,5 -2,3 -2,0 -17,0 -15,7 -18,0 -16,9 -16,2
7- Escritério, informatica e comunicacg 51 -4,9 0,0 -135 -9,0 -119 -147 -15,0
8- Arts_de uso pessoal e doméstico -0,9 -1,3 03 -115 -10,8 -9,0 -117 -10,4
Comércio Varejista Ampliado (***)  -1,0 2,0 0,1 10,7 7.7 8,6 9,2 -10,0
9-Veiculos & motos, partes e pecas -1,4 -4,7 29 =213 -13.0 -14.4 -146 -17,0
10- Material de Construc8o

numeradasde 13 8

Variagdo do Volume de Vendas no Comércio Varejista
Setembro/2016*

Fonte : FMC - IBGE 146

*acumulzdoem 12 meses

Indicadores do Volume de Vendas no Coméreio Varejista
Setembro/2016*

& §
&\5(\ 606& &
&
& 9]
{pb & o
§ ® o
9,0
11,9

Fonte: PMC- 1BGE
*Més igual Mésda anoanterior -18,0

** Hipermercado, supermercado, produtos alimenticios, bebicas efumo

13,4

-108

ividades numeradas de 1a 10

Super e Hiper mostram queda no IBGE

Frente a agosto, na série com ajuste sazonal, o
volume de vendas no comércio varejista mostrou
queda de 1,0%, com predominio de resultados
negativos, alcancando seis das oito atividades
pesquisadas.

Dentre essas, a queda nas vendas dos segmentos
de hipermercados, supermercados, produtos
alimenticios, bebidas e fumo (-1,4%) e de mdveis e
eletrodomésticos (-2,1%) foram as principais influ-
éncias negativas no resultado global do varejo em
setembro. Os demais recuos, por ordem de magni-
tude, foram observados em: livros, jornais, revistas e
papelaria (-2,0%); tecidos, vestudrio e calcados
(-0.7%); combustiveis e lubrificantes (-0,5%); e outros
artigos de uso pessoal e doméstico (-0,3%). Por
outro lado, o setor de artigos farmacéuticos,
médicos, ortopédicos, de perfumaria e cosméticos
avancou 1,0% em relagdo a agosto, enquanto a

afividade de equipamentos e material para
escritério, informdtica e comunicacdo ficou
estdvel (0,0%) nessa comparagdo.

O seftor de hipermercados, supermercados,

produtos alimenticios, bebidas e fumo, com recuo
de 2,6% frente a setembro de 2015, exerceu o
maior impacto negativo na formac¢cdo da taxa
global do varejo. O desempenho desta atividade
vem sendo pressionado pela contfinua queda na
massa de rendimento real habitualmente
recebida, além da elevacdo dos precos dos
alimentos em domicilio acima do indice geral. As
taxas acumuladas, no volume de vendas, foram
de -2,9% para os nove primeiros meses do ano e
-3,0% para os Ultimos 12 meses.
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Gasto médio do brasileiro em supermercados fica estagnado

Um exercicio para pensar o desenvolvimento das
vendas do setfor supermercadista: dividindo o fatura-
mento do setor segundo os dados do Ranking Abras
de 1990 (trazidos a valores reais de 2016), pelo total
da populagcdo brasileira naquele mesmo ano,
teriamos gastos nos supermercados per capita, da
ordem de R$ 1.061. Isto ¢é, cada brasileiro,
independentemente da idade, deixaria essa quantia
nos supermercados por ano.

Passados 24 anos, esse gasto passou para R$ 1.613.
Ou seja, houve um crescimento real de quase 60% no
periodo. Mais brasileiros gastando mais. Pareceria
uma tendéncia natural do  desenvolvimento
econdmico, mas & preciso destacar um aspecto: esse
crescimento ndo foi linear durante todo esse periodo.
No periodo compreendido enfre 1990 e 2006, a taxa
de crescimento foi de 0,6% ao ano (sempre em

crescimento mais do que quintuplicou, atingindo a
média de 3,2% a.a. a partir daquele ano até 2014.

O melhor desempenho econdmico, com indicadores
macroecondmicos estdveis, certamente ajudam a
explicar esse desempenho, mas o fator crucial para
entender o fendmeno vivido pelo setor é a
distribuicdo de renda ocorrida no periodo: muito mais
pessoas puderam ter acesso aos bens de consumo
bdsicos vendidos pelos supermercados.

O salto verificado nas vendas coincide com o
crescimento em termos quantativos da classe média
no Brasil, pois foi em 2007 que 50% das familias
puderam entrar neste grupo. A nacdo de miserdveis
até entdo pbéde finalmente desfrutar de mais comida
em seus pratos (foi no inicio da década de 1990 que
o sociélogo Herbert de Sousa - Betinho - ficou famoso
pela sua campanha contra a fome).

Tudo poderia parecer muito distante no tfempo, mas

termos reais). Mas, apds 2006, essa taxa de
o momento atual da econo-
mia nos traz um alerta:
Evolugdo dos gastos nos supermercados per capita (RS de 2016) voltamos a crescer no mesmo
1.700 - (Faturamento do Setor/Populagio Total) 648 Mmoo de 20 anos atrds,
1.613 1,605 fragados pela crise macro-
1.600 - 1506 econdbmica instalada e as
vendas do setor voltam a
1.500 - Média do periodo: 3,2% real/ano ‘ pOﬁnOr: em 2016, o consumo
1400 - nos supermer;odos estd num
patamar abaixo do de 2014,
1.300 - Média do periodo: 0,6% real/ano paralelamente a dimi- nuicdo
da renda do brasileiro
1.200 - 1134 verificada na queda da
massa salarial (ver pdgina 2
1.100 1.061 deste Boletim). Mais do que
superar a crise atual, é preci-
1.000 - so pensar em formas de
900 crescimento que perdurem e
Ry BFASER8 S5 8888 pgyggy pontenham a ronda do

2322232223 KRRIIRRIIRKRRIIRKRRKRRER rasileiro em bom nivel.

Fonte: Departamento de Economia e Pesquisa da Abras

Mercado projeta inflacao de 6,72% e recessao de -3,49% em 2016

Proje¢bes — 25/11/2016

indices/Indicadores 2016 | 2017
PIB (% de crescimento) -3,49 0,98
Produgdo Industrial (% de | -6,23 1,21
crescimento)

Taxa de cambio - fim de 3,35 3,40
periodo (R$/USS)

Taxa Selic - fim de periodo (% | 13,75 | 10,75
a.a.)

IPCA (%) 6,72 | 4,93
IGP-M (%) 7,18 | 5,22

Fonte: Boletim Focus - Banco Central

Segundo analistas de mercado
consultados pelo Banco Central,
em seu Boletim Focus divulgado
em 25/11, a perspectiva para o
crescimento do PIB de 2016 é de
-3,49%. H& um més, o mercado
previa recessdo de -3,30%. Jd&
para 2017 a previsGo € de
recuperacdo, com crescimento
de 0,98%.

As projecdes indicam que o
indice Nacional de Precos ao
Consumidor Amplo (IPCA) ird
fechar 2016 em 6,72%, abaixo
dos 10,67% de 2015. Para 2017 a
expectativa é de alta 4,93%.

Para o IGP-M, a previsdo é de
que o indice contfinue alto e
encerre o ano em 7,18%. Para
2017, a projecdo é de 5,22%.

A previsdo para a Selic é de
13,75% para 2016. Para 2017 a
perspectiva é de 10,75% ao ano.

De acordo com o
levantamento de 25/11, «a
previsdo do mercado financeiro
para a taxa de c@mbio no fim
de 2016 é de R$ 3,35. Em 28/10,
a cotacdo estava em R$ 3,20. A
previsdo para 2017 estd em
R$ 3,40.
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Indicadores

Indicadores macroacondmicos

agof15 set/15 out/15 nov/15 dezf15 jan/16 marf16  abr/16 junf16 | jul/16 setf16  out/16

1. Atividade econdmica
PIB (%) 03 25 | ow [ 33 [ a4 45 59 54 38 29
Agropecuria (%] 23 75 | os [ 18 [ 20 20 06 37 31 60
Indlistria (%) 08 | 17 | 220 [ 62 [ 34 7 80 a3 30 29
servigos (%) 17 FEEEEERE 29 44 37 33 22
2, Juros
Taxa Selic [final de periodo) - %a.2. [ 725 T 10 [ 1175 [ 1ass [ 1350 [ 1425 | 1425 [1435] 1425 | 1425 | 1425 | 1425 | 1425 | 1425 | 1435 | 1225 | 1825 | 1425 | 1425 | 1400 | 1200
3. Balanga comercial
Exportagaes (USS bilhdes) 2026 | 2022 | 2246 [ 1900 [ 1931 | 1853 | 1549 [1635] 1605 | 1381 | 1678 | 1125 | 1335 | 1509 | 1537 [ 157 | 1674 | 1653 | 1690 [ 1580 | 1372
Importagdes (USS bilhdes) 231 | 2306 | 2309 | 1723 | 1450 | 1615 | 1280 1320 1405 | 1261 | 1054 | 1032 | 1031 | 1156 | 1051 | 1113 | 1277 | au7s | 1285 | 1109 | 1138
Saldo (USS bilhdes) 194 | 26 | 620 [ w7 [ e1a [ 230 | 260 |24 200 | 120 [ 62 | 0o | 304 | aae | ass | 6as | 397 [ ass | ae | 3m [ 23
4. Inflagio
IPCA-IBGE s34 | so1 | eam | 107 || 68 | os | o2 Jose| os2 | 101 | o096 || 127 | o090 | o045 | os1 | o78 [ 035 | o052 [ oss | o008 [ az6
1PCA-Alimentos (1BGE) 96 | 848 | 806 | 1203 | 92 | 065 | 001 o024 077 | 18 | 150 | 228 | 106 | 12¢ | 109 | o078 | o7 | 132 | oz | 028 | -0
1GP-M (FGY] 78 | 55t | 370 [ 1050 [ 73 [ o | 028 [oss| 18 | 152 [ o049 | 114 | 129 | o5t | 023 | os2 | 169 [ 018 [ o15 [ o2 | o6
1PC:Fipe 510 | 388 | s20 | 1110 | 66 | oss | os6 | ogs| o088 | 106 | 08 | 137 | 08 | 097 | o045 | os7 | o065 | o035 | o1 | 01 | o
5. Emprego
Taxa de desemprego (13GE) - PNAD 55 sa | 90 [ sa [ ma1 | ss 57 | 89 | sg 90 90 o5 | 102 [ 109 | 12 [ 1o | mas [ 16 [ ms [ ns [ us
Saldo de empregos (adm-dem) - Caged (milunid) | 1302 | 1117 | 397 - - a8 | &7 | 86 | 169 | 131 | 596 | 100 | -10s | 9 | s 73 91 -85 3¢ | e | s
6. Taxa de Cimbio/Compra
Final de periodo (RS/USS) 204 | 231 | 265 | 390 | 300 | 330 | 365 [ 307 386 | 385 | 300 || aos | 308 | 3% | 345 | 350 [ 321 | 324 [ 325 | 335 [ 330
Média anual [R3/USS) 195 2,16 2,35 3,33 3,47 - - - - - - - - - - - - - - B B
7.Renda
Massa salarial (%em relacdo ao ano anterior) 6,5 29 1,40 -85 -39 3,5 54 -6,1 -14 -12,2 -5 -10,4 -11,2 - - - - - - - -
Bolsa familia (RS bilhdes/ano) 211 245 25,30 - - - - - - - - - - - - - - - - - -
#=(]ltimo més do ano
8. Indicadores Abras
indice Nacional de Vendas 530 | 536 | 224 | 19 04 020 | 09 [096] 102 [ 161 | 190 | 338 | 036 | 118 | o024 | 023 [ oor [ os6 | 0s0 [ 1n 1,16
Indice de Violume [bimestral) -06 03 45 - -
Ahrasmercado-GiK 73 543 | s76 | 152 2 os2 | 063 | osa| o080 | 420 | o087 | 299 | o | 107 | o%0 | o007 [ 165 | 296 [ 027 | 046 | o018
Tiguete-média
Total Mercado 254 | 253 | 202 | wms = a05 | 04 [394] e03 [ ms | as0 | a5 | a5 [ az9 | 435 | 457 [ s38 | 68 [ 61 | 3 =
Autosservigo a1 | ap | w2 | a3 - aap | aa0 | as | a7 | e | wrs | wr7 | 462 | ees | asg | a2 | s [ es7 | a1 | ws -
Varejo Tradicional 92 | 12 | us [ 351 = 314 | 314 [ 309 319 | 3¢ | 39 | 32 | 325 | 345 | 3as | 357 [ ms1 | sm2 [ a1 | a2 =
Idas ao PDV
Total Mercado 135 | 109 | a7 66 = 10 FHE R 67 63 63 67 69 72 68 59 67 72 71 =
Autosservigo 48 45 44 m - 46 a5 | 47 | a8 45 46 46 45 47 49 16 48 47 50 49 -
Varejo Tradicional 13 | 92 82 35 = 37 37 | 37| 38 36 35 35 35 37 37 35 35 35 35 35 =
Fontes: 1. 1BGE, 2. BCB, Federal Reserve Board; 3. MDIC; 4. 1BGE, FGV, Fipe; 5. 1BGE, CAGED/MTE; &. BCB; 7: 1BGE, MOS; 8. Abras, Nielsen, GfK, Kantar WorldPanel
(0BS: PIB - Trimestre/mesma trimestre do ana anterior

QiCa0ores oo arejo
Indicadores julf15 | agof15 | set/15 | out/15 | nov/15 | dez/15 | jan/16 | fev/16 | mar/16 | abr/16 | mai/16 | junf16 | jul/16 | ago/16 | setfl6 | out/l6
Cheques sem fundas - (3 - Serasa 209 (211 | 221 || 220 | 261 | 242 | 240 | 227 | 286 | 238 | 239 | 136 | 226 | .18 19 51
Indice de confiana do consumider (1CC - Fecomercio SR* 845 || B47 | 855 | 883 | 8ok | 872 || B30 | 952 | BS3 | BA7 || %09 | 980 | %7 | 00| 1070 106,0
Indice de condiges econdmicas atuais (ICEA)- Fecomercio SP* Bl3 | 593 || 98 | 477 | 43 | 79 | 571 || 665 | 535 | G519 | 474 || 524 | 513 | G47 58,7 53,1
Indice de expectativas (IEC)- Fecomercio SF* 1000 | 1016 | 1027 || 1106 | 1064 | 1066 | 1103 | 1144 | 1132 | 1115 | 1199 | 1285 || 1236 | 1303 13,1 1372
Usecheque - numero de consultas- (% em relagéo ao mes anterior)-ACSP/EGV™| 81 | -53 | -111 | 116 | 113 | 420 | 477 | 83 | 93 | -laa | 323 | 02 | 25 | 43 -16,0 133
SPC-consultas- (3% em relacdo 20 més anteriorl ACSR/IEGV** LV 32 | 26 | 4% | 5% | 08 | 305 47 ) 7 22 | 08 | 05 | 5% | 32 9 53
SPC-registros recebidos- (3% em relacdo ao més anteriar] - ACSF/IEGV** 30 | 47 | L3 | ND. | ND. | ND | ND. | ND. | ND | ND | ND. | ND. | ND | ND. ND N.D
SPC-registros cancelzdos - (% em relzgdo ao més anterior - ACSP/EGY™ 156 | 51 | 263 | ND. | ND. | ND | ND. | ND. | ND. | ND. | ND | ND. | ND. | ND. ND D
* Este indicador avaliz 0 grau de confianca que & populacao tem na situacdo geral do Pals e nas condicBes presentes e futuras de suafamilia.
Obz: 01CC & 2 media do indice de condigdes econdmicas atuais & do Indice da expectativas
**\(ariagioem relacio 3o més znterior

Expediente:
Departamento de Economia e Pesquisa
Moisés Lira/Clarice Dias/Flavio Tayra (consultor)

Revisao: Roberto Leite
Tel.: 55 11 3838-4516 e-mail: economia@abras.com.br
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