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Objetivos

A Pesquisa Eficiência visa apurar o tráfego do leitor pelos anúncios publicitários da

revista SuperHiper e a sua percepção em relação ao seu alcance em termos das

informações contidas.

Além de prover um dado quantitativo que possibilita estimar o raio de ação do

anúncio junto ao público leitor, a pesquisa também fornece indicativos qualitativos

em relação à linguagem qualidade das informações e seu poder de influenciar aem relação à linguagem, qualidade das informações e seu poder de influenciar a

decisão de compra.
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MetodologiaMetodologia
Amostra

Foi constituída uma amostra de 1.000 assinantes‐leitores, proporcionalmente distribuídos em 
termos regionais mediante análise do mailing da revista SuperHiper; na composição de tal 
amostra foram selecionados apenas leitores com os cargos de “gerente” e “comprador”, os 
decisores de comprasdecisores de compras.

Circulação
A amostra de leitores teve duas opções para responder o questionário: 1) via formulárioA amostra de leitores teve duas opções para responder o questionário: 1) via formulário 
impresso (enviado juntamente com a edição da revista) e; 2) via formulário on‐line, acessado 
em link na internet enviado por e‐mail, com a recomendação de realizar as críticas tendo a 
revista em mãos.

Retorno
Dos 1.000 leitores contatados para a participação da Pesquisa Eficiência (que receberam o 
formulário impresso e link para formulário on‐line), 21,4% retornaram; um índice acima do 
estatisticamente necessário para a validação da pesquisa (dada a composição bastante 
homogênea da população).
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MetodologiaMetodologia 

Questionário
Foi elaborado um questionário de aplicação direta (sim ou não) para as questões:Foi elaborado um questionário de aplicação direta (sim ou não) para as questões: 

1) O anúncio desperta interesse? (sobre aspectos gerais do anúncio que chamam a atenção 
d l it l it )do leitor para a sua leitura). 

2) Traz informações úteis? (apura se o leitor se vê atraído pelas informações contidas). 

3) É de fácil entendimento? (busca apreender a qualidade da linguagem utilizada). 

4) Auxilia na decisão de compra? (além, e por conta, dos demais aspectos destacados, capta 
a influência na decisão do cliente).
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Análise geral

Os anúncios mais eficientesOs anúncios mais eficientes
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Média de índice de eficiência* é de 0,52. 
Bombril alcança a melhor nota; mas Perdigão oBombril alcança a melhor nota; mas Perdigão, o 
melhor resultado em termos de decisão de 

compra.

Média geral Nota mínima Nota máxima Anúncio

Desperta interesse? 61% 34% 85%85% BombrilBombril

Informações úteis 51% 32% 73%73% AjinomotoAjinomoto

Fácil entendimento? 52% 37% 69%69% PerdigãoPerdigão
Influência na decisão de 

compra 45% 27% 74%74% PerdigãoPerdigãocompra 45% 27% 74%74% PerdigãoPerdigão

Índice de eficiência 0,52 0,33 0,720,72 BombrilBombril

* Média simples dos quatro aspectos pesquisados
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D h ti (t h ) d á i
Anúncios fracionados têm menor eficiência; melhores resultados são 

Desempenho por tipo (tamanho) de página

obtidos por páginas duplas. Na média, as páginas duplas despertam o 
interesse de 69% dos leitores.

Distribuição dos anúncios veiculados, por 
tipo de página* Desempenho por tamanho do anúncio

Fracionado Simples Dupla Tripla Quádrupla

Simples
67%

Fracionado Simples Dupla Tripla Quádrupla

Desperta interesse? 52% 63% 69% 59% 68%

Traz informações úteis? 44% 51% 58% 56% 68%

Fácil entendimento? 47% 54% 57% 54% 52%

I fl i d i ã d ? 39% 48% 51% 38% 43%
Fracionada

18%

Influencia na decisão de compra?  39% 48% 51% 38% 43%

Índice de eficiência (média) 0,45 0,54 0,59 0,52 0,58

Dupla
7%

Tripla
2%

quádrupla
6%

* Total de anúncios: 60 Total de anúncios: 60
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Desempenho do anúncio por tipo de produtoDesempenho do anúncio por tipo de produto

Os anúncios de produtos alimentícios (incluindo bebidas)Os anúncios de produtos alimentícios (incluindo bebidas) 
representam 47% do total, ao passo que não-alimentos e 
serviços possuem participações muito próximas. Anúncios de 
alimentos são os que, na média, despertam maior interesse.

D h ti d
Participação dos anúncios, por tipo de produto

Desempenho por tipo do 
produto

Serviços Alimentos Não‐alimentos Suprimentos
Desperta interesse? 59% 63% 61% 57%

Suprimentos
8%

Desperta interesse? 59% 63% 61% 57%
Traz informações úteis 55% 50% 49% 50%
Fácil entendimento? 50% 54% 52% 47%

Influencia na decisão de 
compra?  37% 49% 51% 37%

Alimentos
47%

Não‐
alimentos

22%

Índice de eficiência 0,50 0,54 0,53 0,48Serviços
23%
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Os anúncios mais eficientesOs anúncios mais eficientes
Top 20: os anúncios mais eficientes*

0 80

0,90

1,00

Top 20: os anúncios mais eficientes*

0,72 0,71 0,68
0,63 0,62 0,62 0,61 0,61 0,61 0,60 0,59 0,59 0,58 0,58 0,58 0,57 0,57 0,56 0,55 0,550,60

0,70

0,80

0,30

0,40

0,50

0 00

0,10

0,20

0,00

* Média simples dos quatro aspectos pesquisados
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Chamando a atenção do leitorChamando a atenção do leitor

85% 83% 81%
90%

100%

Top 20: anúncios que despertam interesse

76% 75% 74% 73% 72% 71% 71% 69% 69% 69% 68% 68% 68% 67% 67% 67% 65%
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Influência na decisão de compraInfluência na decisão de compra
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Análise por anúncio

(Apresentados por Categoria)
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Categoria Serviços GS1 BrasilCategoria Serviços ‐ GS1 Brasil

FICHA TÉCNICA – GS1
Índice de Eficiência 0,55

Tamanho Dupla
Veiculação 2ª capa e página 3

Agência Sem agência 13



BANCO DO NORDESTEBANCO DO NORDESTE

FICHA TÉCNICA – Banco do Nordeste
Índice de Eficiência 0 59Índice de Eficiência 0,59

Tamanho Simples
Veiculação Página 7
Agência SLA/ Abap
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ALTO ASTRALALTO ASTRAL

FICHA TÉCNICA – Alto Astral
Índice de Eficiência 0,47

Tamanho Fracionado
Veiculação Página 31
Agência Sem agência
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BRADESCOBRADESCO

FICHA TÉCNICA – Bradesco
Índice de Eficiência 0 49Índice de Eficiência 0,49

Tamanho Simples
Veiculação Página 53
Agência Neogama
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CBSS

FICHA TÉCNICA – CBSS
Índice de Eficiência 0,45

Tamanho Fracionado
Veiculação Página 201
Agência Ad. Agency
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SOMASOMA

FICHA TÉCNICA – Soma
Índice de Eficiência 0 61Índice de Eficiência 0,61

Tamanho Simples
Veiculação Páginas 103
Agência Sem agência
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SANTANDERSANTANDER

FICHA TÉCNICA – Santander
Índice de Eficiência 0 38Índice de Eficiência 0,38

Tamanho Simples
Veiculação Páginas 149
Agência Talent

19



FIAFIA

FICHA TÉCNICA – Fia
Índice de Eficiência 0 42Índice de Eficiência 0,42

Tamanho Simples
Veiculação Página 209
Agência CTO Comunicação Total
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Categoria Não Alimentos BOMBRILCategoria Não‐Alimentos ‐ BOMBRIL

FICHA TÉCNICA – Bombril
Índice de Eficiência 0 72Índice de Eficiência 0,72

Tamanho Simples
Veiculação Página 9
Agência Estação Brasil
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NEOPANNEOPAN

FICHA TÉCNICA – Neopan
Índice de Eficiência 0 50Índice de Eficiência 0,50

Tamanho Simples
Veiculação Página 89
Agência Mega
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KUKAKUKA

FICHA TÉCNICA – Kuka
Índice de Eficiência 0 48Índice de Eficiência 0,48

Tamanho Simples
Veiculação Página 91
Agência Preview Design
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UNILEVERUNILEVER

FICHA TÉCNICA – Unilever
Índice de Eficiência 0 63Índice de Eficiência 0,63

Tamanho Simples
Veiculação Páginas 137
Agência Mandarim Design
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BICBIC

FICHA TÉCNICA – BIC
Índice de Eficiência 0,58

Tamanho Simples
Veiculação Páginas 141
Agência Ad‐one
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SAPEKASAPEKA

FICHA TÉCNICA – Sapeka
Índice de Eficiência 0,43

Tamanho Simples
Veiculação Páginas 143
Agência DC&C
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L’OREALLOREAL

FICHA TÉCNICA – L’OREAL
Índice de Eficiência 0,53

Tamanho Simples
Veiculação Páginas 151
Agência Candido & Ortiz 
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YPÊYPÊ

FICHA TÉCNICA – Ypê
Índice de Eficiência 0,62

Tamanho Simples
Veiculação Páginas 161
Agência P&M
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YPÊYPÊ

FICHA TÉCNICA – Ypê
Índice de Eficiência 0,62

Tamanho Simples
Veiculação Páginas 165
Agência P&M
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DANEVADANEVA

FICHA TÉCNICA – Daneva
Índice de Eficiência 0 40Índice de Eficiência 0,40

Tamanho Fracionada
Veiculação Página 13
Agência MarkCom
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FOBRASFOBRAS

FICHA TÉCNICA – Fobras
Índice de Eficiência 0,42

Tamanho Fracionado
Veiculação Página 195
Agência Sem agênciag g
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CANOINHASCANOINHAS

FICHA TÉCNICA – Canoinhas
Índice de Eficiência 0,49

Tamanho Fracionado
Veiculação Página 199
Agência Nabesima Design
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PADOPADO

FICHA TÉCNICA – Pado
Índice de Eficiência 0,44

Tamanho Simples
Veiculação Página 207
Agência Sem agência 33



BETTANINBETTANIN

FICHA TÉCNICA – Bettanin
Índice de Eficiência 0 45Índice de Eficiência 0,45

Tamanho Simples
Veiculação 3ª Capa
Agência Vossa
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Categoria Alimentos PERDIGÃOCategoria Alimentos ‐ PERDIGÃO

FICHA TÉCNICA – Perdigão
Índice de Eficiência 0,71

Tamanho Dupla
Veiculação Página 10 e 11
Agência Y&R
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KRAFTKRAFT

FICHA TÉCNICA – Kraft
Índice de Eficiência 0,68

Tamanho Dupla
Veiculação Páginas 14 e 15
Agência G/PAC 36



McCAINMcCAIN

FICHA TÉCNICA – McCain
Índice de Eficiência 0,57

Tamanho Simples
Veiculação Página 17
Agência Ferrari Stella 37



TIROLEZTIROLEZ

FICHA TÉCNICA – Tirolez
Índice de Eficiência 0,54

Tamanho Simples
Veiculação Página 19
Agência JIJL 38



PERFETTI VAN MELLEPERFETTI VAN MELLE

FICHA TÉCNICA – Perfetti Van Melle
Índice de Eficiência 0 52Índice de Eficiência 0,52

Tamanho Tripla
Veiculação Páginas 27,28 e 29
Agência Rocalnspirada
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AURORAAURORA

FICHA TÉCNICA – Aurora
Índice de Eficiência 0,61

Tamanho Simples
Veiculação Página 39
Agência Ferrari Stella
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AURORAAURORA

FICHA TÉCNICA – Aurora
Índice de Eficiência 0 58Índice de Eficiência 0,58

Tamanho Simples
Veiculação Página 41
Agência Ferrari Stella
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AURORAAURORA

FICHA TÉCNICA – Aurora
Índice de Eficiência 0 58Índice de Eficiência 0,58

Tamanho Simples
Veiculação Página 43
Agência Ferrari Stella
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NESTLÉNESTLÉ

FICHA TÉCNICA – Nestlé
Índice de Eficiência 0 59Índice de Eficiência 0,59
Tamanho Quadrupla
Veiculação Páginas 47,48,49 e 50
Agência Trade Comunicação
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CARRETEIROCARRETEIRO

FICHA TÉCNICA – Carreteiro
Índice de Eficiência 0 45Índice de Eficiência 0,45

Tamanho Simples
Veiculação Página 55
Agência JC Marketing
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ADAMSADAMS

FICHA TÉCNICA – Adams
Índice de Eficiência 0 61Índice de Eficiência 0,61

Tamanho Simples
Veiculação Página 57
Agência 6291 Com.
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PANCOPANCO

FICHA TÉCNICA – Panco
Índice de Eficiência 0 52Índice de Eficiência 0,52

Tamanho Simples
Veiculação Página 59
Agência Sem agência
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ABICABIC

FICHA TÉCNICA – ABIC
Índice de Eficiência 0 55Índice de Eficiência 0,55

Tamanho Simples
Veiculação Página 65
Agência GSB2
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SARALEESARALEE

FICHA TÉCNICA – Saralee
Índice de Eficiência 0,54

Tamanho Simples
Veiculação Página 67
Agência Artface
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ADRIAADRIA

FICHA TÉCNICA – Adria
Índice de Eficiência 0 51Índice de Eficiência 0,51

Tamanho Simples
Veiculação Página 81
Agência WRCdesign
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PASTIFÍCIO SELMIPASTIFÍCIO SELMI

FICHA TÉCNICA – Pastifício Selmi
Índice de Eficiência 0,53

Tamanho Simples
Veiculação Página 83
Agência Explícita
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FLEISCHMANNFLEISCHMANN

FICHA TÉCNICA – Fleischmann
Índice de Eficiência 0,57

Tamanho Simples
Veiculação Página 93
Agência Staff
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AJINOMOTOAJINOMOTO

FICHA TÉCNICA – Ajinomoto
Índice de Eficiência 0,60

Tamanho Quádrupla
Veiculação Páginas 95, 96, 97 e 98
Agência Ti22
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FRIBOIFRIBOI

FICHA TÉCNICA – Friboi
Índice de Eficiência 0 50Índice de Eficiência 0,50

Tamanho Simples
Veiculação Páginas 107
Agência Megg
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BATAVOBATAVO

FICHA TÉCNICA – Batavo
Índice de Eficiência 0 54Índice de Eficiência 0,54

Tamanho Simples
Veiculação Páginas 111
Agência Dez Propaganda
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AMACOCOAMACOCO

100%

Amacoco

55%

39%

56%

40%
40%
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90%

100%
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40%

Desperta  Informações  Fácil  Auxilia na 
interesse úteis entendimento decisão de 

compra

FICHA TÉCNICA – Amacoco
Índice de Eficiência 0 47Índice de Eficiência 0,47

Tamanho Simples
Veiculação Páginas 115
Agência Sem agência
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DUCOCODUCOCO

FICHA TÉCNICA – Ducoco
Índice de Eficiência 0 51Índice de Eficiência 0,51

Tamanho Simples
Veiculação Páginas 119
Agência Promovisão
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FRIBOIFRIBOI

FICHA TÉCNICA – Friboi
Índice de Eficiência 0 56Índice de Eficiência 0,56

Tamanho Simples
Veiculação Páginas 159
Agência Magma Design
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SCHINCARIOLSCHINCARIOL

FICHA TÉCNICA – Schincariol
Índice de Eficiência 0 55Índice de Eficiência 0,55

Tamanho Simples
Veiculação Páginas 123
Agência Mandarim Design
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SCHINCARIOLSCHINCARIOL

FICHA TÉCNICA – Schincariol
Índice de Eficiência 0,50

Tamanho Simples
Veiculação Páginas 129
Agência Mandarim Design
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HIKARIHIKARI

FICHA TÉCNICA – Hikari
Índice de Eficiência 0,40

Tamanho FracionadoTamanho Fracionado
Veiculação Páginas 183
Agência Sem agência
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TIROLEZTIROLEZ

FICHA TÉCNICA – Tirolez
Índice de Eficiência 0,33

Tamanho Fracionado
Veiculação Páginas 187
Agência JIJL
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ALISPECALISPEC

Quarta Capa FICHA TÉCNICA – Alispec
Índice de Eficiência 0 46Índice de Eficiência 0,46

Tamanho Simples
Veiculação Quarta Capa
Agência Magma
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Categoria Suprimentos IDECARCategoria Suprimentos ‐ IDECAR

FICHA TÉCNICA – Idecar
Índice de Eficiência 0,53

Tamanho Fracionado
Veiculação Página 23
Agência Rocalnspirada 63



AGORA

FICHA TÉCNICA – Agora
Índice de Eficiência 0,52

Tamanho Fracionada
V i l ã Pá i 33Veiculação Página 33
Agência Sem agência
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GATEWAY

FICHA TÉCNICA – Gateway
Índice de Eficiência 0,40

Tamanho Dupla
Veiculação Páginas 192 e 193
Agência Cyan
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IMPRIME

FICHA TÉCNICA – Imprime
Índice de Eficiência 0,53

Tamanho Fracionado
Veiculação Página 197
Agência Sem agência
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